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 Самостійна робота 

 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість годин 

денна 

форма 

заочна 

форма 

1 Тема 1. Сутність маркетингу та його сучасна 

концепція Історія маркетингу. Філософські аспекти маркетингової 

концепції. Культурні аспекти маркетингу (коли продавець і покупець 

належать до різних культур). Маркетингова психологія. Підходи до 

визначення маркетингу. Протиріччя у вченнях різних шкіл маркетингу. 

8 8 

2 Тема 2. Класифікація маркетингу Типологізація компаній у 

залежності від рівня запровадження концепції маркетингу. Маркетинг 

організацій. Маркетинг особистості. Віртуальний маркетинг. 

Некомерційний маркетинг.   

8 8 

3 Тема 3. Маркетингове середовище Аналіз факторів 

маркетингового середовища конкретного підприємства. Розрахунок 

частки ринку підприємства і її змін під впливом окремих факторів 

маркетингового середовища. 

8 10 

4 Тема 4. Маркетингові дослідження Управління 

взаємовідносинами з клієнтами. Різновиди CRM-систем для різних сфер 

діяльності. Автоматизація маркетингових процесів. 
11 12 

5 Тема 5. Поведінка споживачів Розрахунок рішення 

споживача про вибір товарів. Компоненти формування ставлення 

споживача до торгової марки. 
8 10 

6 Тема 6. Сегментація ринку Подвійна сегментація та побудова 

функціональних карт. Приклади селективної сегментації. 
8 10 



7 Тема 7. Маркетингова товарна політика Методи 

формування товарного асортименту. ABC-аналіз, XYZ-аналіз, 

відмінності між ними. Неймінг та закони його функціонування. 
8 10 

8 Тема 8. Маркетингова цінова політика Точка цільового 

прибутку.Нестабільна ціна, суть, приклади. Стратегія престижних цін. 
8 10 

9 Тема 9. Маркетингова політика розподілу Види 

контрактних систем збуту. Оптимізація кількості торгових 

посередників.Збутова політика ТНК. Логістичні зв’язки. 
7 10 

10 Тема 10. Маркетингова політика комунікацій 

Синтетичні засоби комунікацій. Методи просування з посередниками і 

без них. 
8 10 

11 Тема 11. Організація та контроль маркетингу Форми 

управління маркетингом.  Ієрархічні рівні управління маркетингом. 

Порівняння моделей організації служби маркетингу. 
8 8 

Разом 90 106 
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