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1 Тема 1. Сутність маркетингу та його сучасна 
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2 8 

2 Тема 2. Класифікація маркетингу  6 8 

3 Тема 3. Маркетингове середовище 6 10 

4 Тема 4. Маркетингові дослідження 6 12 

5 Тема 5. Поведінка споживачів 6 10 

6 Тема 6. Сегментація ринку 6 10 

7 Тема 7. Маркетингова товарна політика 4 10 

8 Тема 8. Маркетингова цінова політика 4 10 

9 Тема 9. Маркетингова політика розподілу 6 10 

10 Тема 10. Маркетингова політика комунікацій 8 10 

11 Тема 11. Організація та контроль маркетингу 6 8 
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