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Запитання для підготовки до екзамену з дисципліни 

«Стратегічний менеджмент і маркетинг» 

 

1. Сутність та значення стратегічного менеджменту і маркетингу. 

2.  Місце стратегічного менеджменту і маркетингу в структурі управління 

підприємством. 

3. Основні категорії стратегічного менеджменту і маркетингу. 

4. Функції стратегічного менеджменту і маркетингу. 

5. Принципи стратегічного менеджменту і маркетингу. 

6. Поняття та значення стратегій. Ієрархія стратегій підприємства. 

7. Елементи та види управлінських стратегій. 

8. Процес та рівні маркетингового стратегічного планування. 

9. Завдання, принципи та функції маркетингового стратегічного планування. 

10. Моделі та рівні стратегічного планування. 

11. План маркетингу, його складові та різновиди. 



12. Міфи та ілюзії про стратегічний менеджмент і маркетинг. 

13. Сутність і структура маркетингового середовища підприємства. 

14. Фактори і показники  маркетингового макросередовища. 

15. Фактори і показники  маркетингового мікросередовища. 

16. Етапи аналізування маркетингового середовища підприємства. 

17. Ціль та значення процесу аналізування маркетингового макросередовища 

підприємства. PEST–аналіз. 

18. Модель п‘яти сил конкуренції М. Портера. 

19. Ціль та значення аналізування маркетингового мікросередовища 

підприємства. 

20. Інструменти маркетингового стратегічного аналізу. 

21. Сутність та процес SWOТ – аналізу. 

22. Аналіз ринкових можливостей та загроз підприємства. 

23. Аналіз сильних та слабких сторін підприємства. 

24. Аналіз конкурентних переваг підприємства. 

25. Основні сфери та показники конкурентних переваг підприємства. 

26. Виникнення, сутність та зміст STP- маркетингу. 

27. Групи факторів, що впливають на запровадження    STP-маркетингу. 

28. Роль сегментування ринку у визначенні стратегії підприємства. 

29. Процес сегментації ринку та вибору цільового сегмента. 

30. Фактори та критерії сегментації. 

31. Принципи ефективної сегментації. 

32. Вибір цільового сегмента та стратегії маркетингу. 

33. Поняття цільового сегмента та його привабливості. 

34. Вимоги до цільового сегмента та процес його оцінки. 

35. Оцінка привабливості ринку. 

36. Оцінка сегментів в процесі вибору цільового сегмента. 

37. Стратегії вибору цільових ринків. 

38. Основні підходи до розроблення стратегічних альтернатив. 

39. Складові плану зростання підприємства. 

40. Умови застосування та процес вибору стратегій зростання. 

41. Сутність та класифікація маркетингових стратегій зростання. 

42. Маркетингові стратегії інтенсивного зростання. 

43. Маркетингові стратегії інтеграційного зростання. 

44. Маркетингові стратегії диверсифікації.  

45. Можливості інтенсивного, інтеграційного та диверсифікаційного зростання 

за Ф. Котлером. 

46. Маркетингові стратегії консолідації. 

47. Стратегічне управління портфелем бізнесу підприємства. 

48. Сутність, завдання та методологічний інструментарій стратегічного 

управління портфелем бізнесу підприємства. 

49. Основні функції та етапи портфельного аналізу. 



50. Базові конкурентні стратегії М. Портера. 

51. Основні положення та етапи побудови матриці Бостонської консультативної 

групи. 

52. Основні види стратегічних господарських підрозділів за матрицею 

Бостонської консультативної групи. 

53. Різновиди стратегій  за портфельною матрицею Бостонської консультативної 

групи. 

54. Переваги і недоліки портфельної матриці Бостонської консультативної 

групи. 

55. Сутність та етапи побудови матриці Мак Кінсі – Дженерал Електрик. 

56. Види стратегій згідно з матрицею Мак Кінсі – Дженерал Електрик. 

57. Переваги, обмеження  та недоліки матриці Мак Кінсі – Дженерал Електрик. 

58. Модель стратегічного аналізу  PIMS: призначення, переваги та недоліки. 

59.  Поняття диференціації. Ознаки диференціації за Ф. Котлером.  

60. Поняття та різновиди маркетингових стратегій диференціації. 

61. Сутність, основні завдання та ключові фактори позиціювання. 

62. Поняття та різновиди маркетингових стратегій позиціонування. 

63. Позиційна схема та етапи її побудови. 

64. Значення і місце позиціювання в маркетинговій діяльності підприємства. 

65. Поняття маркетингових конкурентних стратегій та їх класифікація. 

66. Різновиди маркетингових конкурентних стратегій за А. Літлом, М. 

Портером, Д. Джоббером, Ф. Котлером. 

67. Маркетингові стратегії ринкового лідера. 

68. Маркетингові стратегії підприємства-челенджера. 

69. Маркетингові стратегії підприємств-послідовників. 

70. Маркетингові стратегії ринкової ніші. 
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6. Електронний каталог Львівської обласної універсальної бібліотеки. 

Електронний режим доступу: http://lounb.ddns.net:4321/cgi-
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http://sostav.ua/section/advindustry/advcommunications/pr 
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