
прикладні аспекти м а р к е т и н г о в о ї д іяльност і 

ІНФОРМАЦІЙНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ДОСЛІДЖЕННЯ 
ЕКОНОМІЧНОЇ КОН'ЮНКТУРИ 

Швидке і методично 
правильне проведен-
ня дослідження еко-

номічної кон'юнктури передба-
чає знання джерел відповідної 
інформації. При виборі їх важ-
ливими стають і власний досвід, 
що грунтується на систематич-
ному перегляді опублікованого 
широкого переліку джерел, і до-
помога спеціалізованих дослід-
ницьких організацій. 

Не існує єдиного джерела ін-
формації про економічну кон'юнк-
туру, яке б містило всі відомості 
про досліджувані процеси. При 
дослідженні кон'юнктури вико-
ристовують різні види інформа-
ціїотриманої з різноманітних 
джерел. Розрізняють інформа-
цію: загальну, комерційну, спе-
ціальну. 

Загальна інформація включає 
дані, що характеризують ринко-
ву ситуацію загалом і, водночас, 
в ув'язці з розвитком галузі еко-
номіки, товарного ринку або 
конкретної фірми. 

Комерційна інформація — це 
дані, отримані з ділової доку-
ментації фірми стосовно питань 
збуту продукції, а також дані, 
надані партнерами шляхом ін-
формаційного обміну. До таких 
даних відносять: заявки і замов-
лення торгових організацій, ма-
теріали служб вивчення ринку 
підприємств, організацій і зак-
ладів торгівлі (відомості про рух 
товарів у гуртових і роздрібних 
організаціях, кон'юнктурні ог-
ляди, пропозиції поточної замі-
ни асортименту і т.ін.). 

Спеціальна інформація являє 
собою дані, отримані за резуль-
татами проведення спеціалізо-

ваних цільових заходів з вивчен-
ня ринку (опитування населен-
ня, покупців, спеціалістів тор-
гівлі і промисловості, експертів; 
виставки-продажі , ярмарки, 
кон'юнктурні наради), а також 
дані матеріалів дослідницьких 
організацій. Спеціальна інфор-
мація має особливу цінність, ос-
кільки містить відомості, які не 
можна отримати іншим шляхом. 

У процесі дослідження кон'юнк-
тури використовують такі форми 
інформації як текстова, таблична 
і графічна, а також статистичні 
динамічні ряди. 

З метою організації і обробки 
текстової інформації застосову-
ється спеціальне програмне за-
безпечення у вигляді гіпертек-
стових програмних систем, 
призначенням яких є створення, 
ведення і використання баз да-
них текстових документів. При 
цьому в тексті можна виділити 
текстові послідовності, які до-
цільно використовувати для ор-
ганізації перехресних посилань, 
переходу і пошуку з їх допомо-
гою в процесі виконання опера-
цій за запитом. Гіпертекстові за-
соби можуть створювати систе-
ми рубрик з метою групування 
інформації за спільністю ознак і 
здійснення пошуку даних у роз-
різі певної тематики (наприк-
лад, МісгохоГі \¥огсі 7.0, \¥огсі 
2000). 

Обробка інформації, поданої 
у табличній формі, здійснюється 
з використанням табличних 
процесорів (наприклад, Місго-
80Й Ехсеї), а також систем уп-
равління реляційними базами 
даних: СУБД Рох Рго, СУБД 
МІСТ080Й Ассе88, СУБД Рагасіох, 

Л.О.ІВАНОВА 
Львівська комерційна академія 

СУБД Огасіе та ін. Ці програмні 
засоби дають змогу виконувати 
не тільки традиційні табличні 
розрахунки, пов'язані з маніпу-
люванням даними рядків, стовп-
чиків і окремих комірок, але й 
здійснювати за допомогою вибу-
дованих функцій спеціальні еко-
номічні розрахунки, формувати 
документи складної структури, 
реалізовувати алгоритми мат-
ричної алгебри, методи матема-
тичного програмування тощо. 

Зручним для користувача є 
графічне зображення кон'юнк-
турної інформації. Через графіч-
ні засоби наочно відображають 
залежності між факторами, ви-
являють сталі закономірності , 
знаходять екстремальні стани 
тощо. До найпоширеніших форм 
графічної інформації відносимо: 

• графіки функціональної за-
лежності між параметрами; 

• графіки динамічних змін 
показників; 

• сіткові графіки; 
• різні види графіків, якими 

послуговуються при статистич-
ному вивченні ринкових явищ. 

Процес введення графічної 
інформації в комп'ютер вважа-
ється більш досконалим при зас-
тосуванні сканерів. 

Значний інтерес викликає та-
ка форма подання інформації як 
динамічні ряди. Вони являють 
собою послідовно розташовані у 
хронологічному порядку зна-
чення показників , які своєю 
чергою відображають динаміку 
явищ, що вивчаються. Динаміч-
ні ряди містять цінну інформа-
цію, показують в часі зміни рин-
ку, що відбуваються, загалом і за 
окремими його складовими 
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(пропозиція, попит, ціна, товар-
ні залишки тощо). 

Наголосимо, що систематич-
не накопичення та елементарна 
обробка потенційно важливої 
кон'юнктурної інформації за на-
веденими формами передбачає 
автоматизацію ведення карто-
тек, каталогів, довідників щодо 
товарів, ринків збуту тощо. 

Джерела інформації про яви-
ща та процеси, що формують і 
розвивають окремі кон 'юнкту-
роутворювальні фактори та еко-
номічну кон'юнктуру, загалом 
прийнято поділяти на первинні і 
вторинні. 

Первинні джерела інформації 
містять відомості, отримані з ус-
них бесід під час ділових зустрі-
чей та особистих контактів, а та-
кож письмової службової інфор-
мації. 

Вторинні джерела інформації 
містять головним чином відо-
мості статистичного, оглядово-
го, аналітичного та прогностич-
ного характеру. Це різноманітні 
друковані видання ( загально-
економічні і спеціальні або галу-
зеві), інформаційні системи 
(Кеиїегк, В1оотЬег§, БО\У іопез, 
Теїегаїе, ТепГоге), Іпіегпеї тощо. 

Варто взяти до уваги, що при 
дослідженні загальногосподар-
ської кон'юнктури вивчаються 
видання загальноекономічного 
характеру, а при вивченні 
кон'юнктури окремих товарних 
ринків — галузеві видання, ос-
кільки вони подають розгорнуту 
інформацію про все важливе для 
даного та суміжних з ним рин-
ків. 

Як загальноекономічні, так і 
галузеві джерела інформації мо-
жуть видаватися міжнародними 
організаціями, національними 
урядовими і приватними органі-
заціями, окремими фірмами у 
вигляді статистичних довідни-
ків, журналів, газет, фірмових 
звітів, монографій. 

Наведемо коротку характе-

ристику основних видів джерел 
інформації про загальногоспо-
дарську кон 'юнктуру та 
кон'юнктуру товарних ринків. 

Міжнародні статистичні ви-
дання. Багаточисленні міжна-
родні та регіональні органи 
ООН видають різноманітні що-
місячні бюлетені та статистичні 
щорічники. В даний час під гри-
фом ООН та її спеціалізованих 
закладів публікується декілька 
сотень періодичних видань, кот-
рі містять науково-технічну, 
економічну та статистичну ін-
формацію, а також результати 
оригінальних досліджень, що 
проводяться в міжнародних ор-
ганізаціях. 

Найважливішими з цих ви-
дань, з позиції кон 'юнктурно-
цінової інформації, є щомісячні 
збірники "МопіНІу Виііеііп оГ 
Зіаіізіісз" та щорічник "8іаІІ8Іі-
саі УеагЬоок", які готуються до 
друку Статистичним управлін-
ням ООН. У цих джерелах публі-
куються відомості про промис-
лове та сільськогосподарське 
виробництво, внутрішню та зов-
нішню торгівлю, національний 
дохід, про виробництво та спо-
живання окремих товарів, став-
ки облікового відсотка та низку 
інших показників, які характе-
ризують економіку переважної 
більшості країн. 

Щомісячник Міжнародного 
валютного фонду (МВФ) "Іпіег-
паїіопаї Ріпапсіаі Зіаіізіісз" пуб-
лікує платіжні баланси, ставки 
облікового відсотка та інші ста-
тистичні дані, що характеризу-
ють валютно-фінансовий стан 
країн-членів МВФ. 

У щоквартальних бюлетенях 
Продовольчої та сільськогоспо-
дарської організації ООН (ФАО) 
"РАО Оиагіегіу Виїіеііп оґ Зіаііз-
Ііс" публікуються відомості про 
виробництво та споживання 
продовольчих і сільськогоспо-
дарських товарів, про міжнарод-
ну торгівлю та ціни на них. 

Щоквартальний бюлетень 
"Есопошіс Виїїеііп Гог Азіа ап<3 
іЬе РасіГіс", Я К И Й випускає Еко-
номічна і соціальна комісія 
ООН для Азії і Тихого океану яв-
ляє собою зосередження даних з 
питань населення,робочої сили, 
національних бюджетів, сіль-
ського господарства, промисло-
вості, транспорту, зовнішньої 
торгівлі, заробітної плати, а та-
кож цін, фінансів і соціальної 
статистики цього величезного 
регіону. 

Аналогічні видання публіку-
ються Економічною комісією 
ООН для країн Латинської Аме-
рики і Карибського басейну, а 
також для інших регіональних 
угруповань країн. 

Окрім зазначених, розробле-
них ООН та її органами на осно-
ві національних статистик, пуб-
лікуються і такі статистичні 
збірники: 

• ВиІеПіп оГ 8іаІІ8Ііс оп \УогИ 
Тгасіе іп Еп§іпеегіп§ Ргосіисіз. 
Е Ш . , 1Ч.У; 

• ТЬе Еп§іпеегіп§ Іпсіизігіез 
іп ОЕСО МетЬег Соипігіех. 
ОЕСО, Рагіз; 

• НапсіЬоок оГ Іпіегпаїіопаї 
Тгасіе апсі Оеуеіортепі Зіаіізіісх. 
ЕНЧСТАО, Оепеуа; 

• Ргосіисііоп УеагЬоок. РАО, 
К о т е ; 

• Зіаіізіісз оґ Рогеі§п Тгасіе. 
МопіЬІу Виїїеііп. ОЕСБ, Рагіз; 

• УеагЬоок оГ Іпсішігіаі Тгасіе 
8іаІІ5Ііс5, Е Ш . , 1Ч.У; 

• УеагЬоок оГ Іпіегпаїіопаї 
Тгасіе 8 Ш І 5 І І С 5 , Е Ш . , ЇМ.У; 

• УеагЬоок оГ ЕаЬоиг 8іаІіз-
ІІС8. ІЕО, Оепеуа. 

Основним недоліком міжна-
родних та регіональних статис-
тичних видань є значне відста-
вання розміщеної інформації від 
поточного моменту. Це поясню-
ється тим, що ці публікації вида-
ються на основі обробки даних 
національних видань. Поки еко-
номічні органи ООН збирають і 
систематизують дані національ-
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ної статистики, обробляють їх, 
перевіряють, розсилають і т.ін., 
минає досить багато часу. Тому 
для потреб практичної роботи, 
як правило, використовують на-
ціональні публікації, що відоб-
ражають кон'юнктурні зміни на 
ринках із значно меншим від-
ставанням в часі, ніж міжнарод-
ні видання. Проте для виявлен-
ня тенденції розвитку економіч-
них явищ упродовж років, а та-
кож за необхідності зіставлення 
даних кількох країн зручніше 
послуговуватись статистичними 
публікаціями ООН. 

Систематизована інформація 
про фірми міститься у спеціаль-
них фірмових довідниках, які 
щорічно видаються практично у 
всіх промислово розвинених 
країнах під егідою міжнародних 
організацій. У цих довідниках 
містяться дані про фінансове 
становище фірм, їх виробничі 
потужності, номенклатуру про-
дукції, прибутки тощо. 

Загальні фірмові довідники: 
• Аппиаіте сЬаіх. Ье8 ргіпсіраіез 
80СІЄІЄ8 раг асііопз (Ргапсе); 
• Аппиаіге Оезіоззез —8ЕР 
(Ргапсе); 
• Аппиагіо роІіІесЬпісо ііаііапо 
(Ііаііа); 
• Оег Сго88е Негтапп (ВЇШ); 
• Сиісіе Іо Кеу ВгіІіаЬ ЕпІегргі$е8 
(Сгеаі Вгіїаіп); 
• НапсіЬисЬ сіег ОеиІсНеп Акіі-
еп§е8е11зс1іаіїеп (ВІЮ); 
• Іарап Сотрапу Оігесіогу (Да-
рап); 
• Ке11'8 Оігесіогу оГ Мапиґасіи-
гег8 апсі МегсНапІз (Сгеаі Вгіїа-
іп); 
• Котра88 (Сгеаі Вгіїаіп, Веі§і-
и т , Оептагк , Ііаіу, 8раіп, Иеі-
Ьег1апсІ8, Ргапсе, Р.К.С., 8\уі1гег-
Іапсі, 8\УЄСІЄП); 

• Моосіу'8 Іпсіизігіаі Мапиаі 
(Ц.8.А.); 
• Моосіу'8 8ирр1етепІ (ЕІ.8.А.); 
• Роог'8 К.е§І8Іег Согрогаїіопз, 
Оігесіогз апсі Ехесиїіуез (II.8.А.); 
• 8іапс1агсІ Ттасіе Іпсіех оГ Ларап 

(.Іарап); 
• 8іоск ЕхсЬап§е ОШсіаІ Уеаг 
Воок (Сгеаі Вгіїаіп); 
• II Іассиіпо сІеП'агіопізІа (На-
На); 
• Т Ь о т а з Ке§ізІег оґ Атег іса 
Мапиґасіигез (ІІ.8.А.); 
• \¥Ьо 0\УПЗ \УЬот (Сгеаі Вгіїа-
іп, 11.8.А., еіс.); 
• \¥ігІзсЬаШісЬе ипсі Ріпапгіеііе 
Уегі1есЬіип§еп (ВКТ)). 

У галузевих довідниках пуб-
лікується інформація про ви-
робництво, запаси, збут продук-
ції галузі, про капіталовкладен-
ня, портфель замовлень та над-
ходження замовлень, оцінки 
перспектив розвитку товарних 
ринків та інші дані. 

Галузеві довідники: 
• ВгіІізН СНешісаІ Ріапі (Огеаі 
Вгіїаіп); 
• ВгіІізЬ Реігоіеиш Ріапі (Сгеаі 
Вгіїаіп); 
• Е1есІгопіс8 Виует'8 Сиісіе 
(У.8.А.); 
• Еіесігопіс ИЄ\УЗ Ріпапсіаі Расі 
Воок апсі Оігесіогу (II.8.А.); 
• О е г т а п Магіпе Е я и і р т е п і 
8ирр1іег8 (Р.К.С.); 
• Сиісіе (їй реігоіе (Ргапсе); 
• Іпіегпаїіопаі Аиіотоііуе Ви-
уегз Сиісіе І88ие (II.8.А.); 
• Іпіегпаїіопаі Оігесіогу: МасЬі-
пегу, Аррагаїиз, ТооІ8 апсі Аіошіс 
Іпсіизігу (8\уі1гег1апсі); 
• .Іарап Е1есІгопіс8 Виуегз Сиісіе 
(.Іарап); 
• Ьоскшоосі'з Оігесіогу оґ іНе Ра-
рет апсі Аіііесі Тгасіез (ІІ.8.А.); 
• МасНіпегу Виуег'8 Сиісіе (Сге-
аі Вгіїаіп); 
• Магіпе Сапасіа. А Оігесіогу ОР 
Сапасііап 8ЬірЬиі1сіег8, Магіпе 
Ргосіисіз апсі 8ЄГУІСЄЗ (Сапасіа); 
• КуІапсГз Оігесіогу (Сгеаі Вгі-
їаіп); 
• 8иг§іса1 Тгасіе Виуег'8 Сиісіе 
(ЦІ.8.А.); 
• АУІто Макез МасНіпегу 
(Р.К.С.); 
• \Уог1с1 Ауіаііоп Оігесіогу 
(О.8.А.). 

Національні джерела КОН'ЮНК-

ТУРНОЇ інформації можна ПОДІ-

ЛИТИ на статистичні, загальное-
кономічні та галузеві. Майже в 
кожній країні видаються офіцій-
ні статистичні довідники. В них 
розміщено інформацію про ста-
новище в різних галузях еконо-
міки, про виробництво окремих 
найважливіших товарів, про бу-
дівництво, транспорт, зайня-
тість, рівень заробітної плати, 
індекси оптових цін, дані про 
зовнішню торгівлю та ін. 

У межах однієї теми немож-
ливо ознайомити зі статистич-
ними джерелами всіх країн. Та і 
в цьому нема потреби. Тому зу-
пинимося на основних джерелах 
інформації країн, які грають 
провідну роль на світовому рин-
ку - США, ФРН, Японія, Вели-
кобританія, Франція, Італія. Ці 
країни мають найбільшу питому 
вагу у світовій економіці. Зміни 
в обсягах їх промислового ви-
робництва або зовнішньої тор-
гівлі впливають на економічне 
становище інших країн та на 
кон'юнктуру окремих ринків. 

США. "8игуеу оГ Сиггепі Визі-
ПЄ88" — ЩОМІСЯЧНИЙ бЮЛЄТЄНЬ, 

ЯКИЙ видає Міністерство торгів-
лі. Він містить середньорічні да-
ні за чотири або два роки, що 
передують року видання, а та-
кож поточну статистичну інфор-
мацію про зміни за останній мі-
сяць порівняно з 12 попередні-
ми місяцями. У бюлетені міс-
тяться дані з дуже широкого ко-
ла питань, які характеризують 
як зміни у загальногосподар-
ській кон'юнктурі, так і стано-
вище на окремих товарних рин-
ках. 

Ось далеко не повний перелік 
показників, за якими "8игуеу оґ 
Сиггепі Визіпезз" регулярно пуб-
лікує інформацію: відомості про 
національний дохід і видатки; 
дані про капіталовкладення; до-
ходи фермерів; індекси вироб-
ництва — зведені і галузеві; вар-
тість продажу; запаси; портфель 
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Таблиця 1 
Основні статистичні видання провідних промислово розвинених країн світу 

Назва країни Назви статистичних виданнь 

США 

Аппиаі 8игуеу оґ Мапиґасіигех, Аиіотоііуе Тгасіе 8іаІІ8Ііс8, Ви8Іпе88 Сопсііііоп Още8І, 
Ви8іпе88 8іаІІ8Ііс8. ТЬе Віеппіаі 8ирріетепІ Іо іЬе 8игуеу оГ Сиггепі, Есопошіс 
Іпсіісаіогс, Есопошіс Яерогі оГ іЬе Ргезісіепі Ресіегаі Ке8егуе Виііеііп, ТЬе НапсіЬоок оґ 
Вазіс Есопошіс Зіаіізіісз, Ні§Ьіі§Ьі8 оШ.8 . Ехрогі апсі ІтроП Тгасіе, Іпсішігіаі 
Оиііоок, 8іа1і$1іса1 АЬзІгасІ оГіЬе ЕГпіїесІ 8іа1е8, II.8. Ехрогїх, Соттосіііу Ьу Соипігу, 
ЕІ.8. Оепегаі Ітрогіз, Соттосіку Ьу Соипігу, \УЬо1е8а1е Ргісе апсі Ргісе Іпсіехеа, 
Міпегаїз УеагЬоок. 118. Оерагітепі оГ іЬе Іпіегіог 

Великобританія Ви8Іпе88 Мопііог, Оуегееаз Тгасіе 8іаІІ8Ііс8 оґ іЬе ІМіесі Кіп§сіот, Зіаіізіісаі АЬхігасІ 

Федеративна 
Республіка 
Німеччина 

Оег АиззепЬапсіеІ сіег ВипсіезгериЬІік ОеиіхсЬІапсі, Оіе ЕіесІгоІесЬпізсЬе Іпсіихігіе. 
8іаІІ8ІІ8сЬег ВегісЬі, Іпсіихігіе ипсі НапсЬуегк (у трьох частинах), РгеІ8е, ЕиЬпе, 
\УігІ8сЬай:8гесЬип§еп, 8іаІІ8ІізсЬе ВегісЬіе, 8іаІізІІ8ІісЬе8 .ІаЬгЬисЬ Сиг сііе 
ВипсіезгериЬІіс ОеиІ8сЬ1апсі, 8іаІІ8ІІ8сЬе8 НапдЬисЬ Гиг сіеп МазсЬіпепЬаи, ТаїзасЬеп 
ипсі 2аЬ1еп айв сіег КгаЙУегкеЬг\УІгІ8сЬаГі8 

Франція Аппиаіге сіє 8ІаІІ8Ііяие іпсіикітіеііе, 8іа1із1іяие сій соттегсе ехіегіеиг сіє іа Ргапсе 

Італія Аппиагіо 8ІаІІ8Іісо ііаііапо, Аппиагіо сіі зІаІізІісЬе іпсіизігіаіі, Зіаіізііса аппиаіе сіеі с о т -
тегсіо соп Ре8Іего,8іаІІ8Ііса тепвіїе сіеі соштегсіо соп Гехіего 

Японія .Іарап ЕхрогІ8 апсі Ітрог1$: Соттосіііу Ьу Соипігу: Соипігу Ьу Соттосіііу, МопіЬіу 
Сігсиіаг, МопіЬіу Рогеі§п Тгасіе 8іаІІ8Ііс8, УеагЬоок оГМасЬіпегу 8іаІІ8Ііс8 

Джерела: Систематизація автора. 
та надходження замовлень у різ-
них галузях промисловості; ві-
домості про виробництво, від-
вантаження та продаж конкрет-
них видів промислової продукції 
— автомобілів, верстатів, елек-
тродвигунів, вагонів тощо); 
кількість банкрутств; індекс цін 
товарів, що продаються і купу-
ються фермерами; індекси роз-
дрібних та оптових цін; обороти 
роздрібної торгівлі загалом та за 
окремими товарами; показники 
праці — кількість зайнятих у різ-
них галузях промисловості, дані 
про безробіття та фонд заробіт-
ної плати, ставки заробітної 
плати; банківська інформація; 
дані про величину споживчого 
кредиту; дані про прибутки та 
дивіденди компаній ряду галу-
зей промисловості; дані про зов-
нішню торгівлю (вартість екс-
порту й імпорту загалом та заго-
ловними товарними групами). 

Окрім "8игуеу оґ Сиггепі Ви-

8ІПЄ88", кон 'юнктурно-еконо-
мічні показники розміщуються у 
різноманітних інших статистич-
них виданнях. Так, детальні ста-
тистичні дані про оплату праці 
робітників у різних галузях про-
мисловості , індекси вартості 
життя, огляди і статті з питань 
зайнятості містяться у щомісяч-
нику Міністерства праці 
"МопіЬіу ЬаЬог КЄУІЄШ". 

Великобританія. "МопіЬіу 
Оі§е8І оГ 8іаІІ8Ііс8" — статистич-
ний щомісячник, який видає 
Центральне статистичне управ-
ління країни. У цьому виданні 
публікуються дані про націо-
нальний дохід та видатки; по-
казники праці (кількість зайня-
тих у різних сферах економіки, 
ставки заробітної плати); дані 
про капіталовкладення, порт-
фель та надходження замовлень; 
індекси вартості життя; статис-
тика промислового та сільсько-
господарського виробництва 

(індекси та дані про виробниц-
тво окремих товарних груп); да-
ні про транспорт; зовнішню тор-
гівлю; ціни; показники кредит-
но-грошової сфери; платіжний 
баланс; процентні ставки; гро-
шовий обіг; курси акцій і т.ін. 

Багато показників кон 'юнк-
тури (індекси промислового ви-
робництва, індекси портфеля 
замовлень в промисловості, ін-
формація про споживчий кре-
дит, дані про валові капіталов-
кладення з розподілом за основ-
ними сферами економіки і т.ін.) 
публікуються в тижневику Мі-
ністерства торгівлі "Тгасіе апсі 
Іпсіизігу" та у щомісячних еко-
номічних оглядах "Есопошіс 
Тгепсіз", які видаються Цен-
тральним статистичним управ-
лінням. 

Цифрові дані, статті, огляди, 
що висвітлюють питання зайня-
тості та заробітної плати у Вели-
кобританії та інших країнах, 
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розміщуються у спеціальному 
статистичному щомісячнику "Еш-
ріоутепі Ргосіисііуііу Оагеие" . 

Федеративна Республіка Ні-
меччина. "\УігІ8сЬаП ипсі Зіаііз-
І І С 8 " — Щ О М І С Я Ч Н И Й бюлетень, 
Я К И Й випускає урядове статис-
тичне управління. У бюлетені 
розміщуються дані про населен-
ня, кількість зайнятих і безро-
бітних; індекси виробництва та 
дані про виробництво продукції 
в різних галузях економіки, обо-
роти оптової, роздрібної та зов-
нішньої торгівлі; відомості про 
іноземний туризм, внутрішні 
вантажні та пасажирські переве-
зення різними видами тран-
спорту; індекси цін та ціни ряду 
товарів; дані про тривалість ро-
бочого тижня, рівень заробітної 
плати у різних галузях промис-
ловості; вартості життя і т.ін. 

Окрім цього, Федеральне ста-
тистичне управління видає ста-
тистичний збірник "Ргосіигіе-
гепсіез О Є У Є Г Ь Є " , В якому публі-
куються кількісні та вартісні по-
казники різних галузей промис-
ловості. 

У Франції основними офіцій-
ними джерелами статистичної 
кон'юнктурної інформації є що-
місячники "Виїіеііп Мепзиеі сіє 
8іа1і$1іяие" та "ВиНеІіп Мепзиеі 
сіє Зіаіізііяие Іпсішігіеііе". У пер-
шому джерелі вміщуються го-
ловним чином такі макроеконо-
мічні показники, як індекси 
промислового виробництва (га-
лузевий та по деяких головних 
галузях), загальні відомості про 
зовнішню торгівлю, дані про 
зайнятість і заробітну плату, ін-
декси вартості життя, показни-
ки кредитно-грошової сфери то-
що. У другому джерелі публіку-
ються дані про виробництво (із 
зазначенням вартості, кількості 
або ваги) конкретних видів про-
дукції різноманітних галузей 
промисловості. 

В Італії основним статистич-
ним джерелом кон 'юнктурної 

інформації є щомісячник "Воі-
іеііпо Мепкііе сі і $ШІ8Ііса", в 
якому публікуються індекси 
промислового виробництва; да-
ні, що відображають обсяги і ди-
наміку виробництва різноманіт-
них видів промислової продук-
ції; дані про зайнятість та заро-
бітну плату, індекси вартості 
життя і т.ін. Окремі показники 
можна знайти і в інших видан-
нях. Так, індекси промислового 
виробництва публікуються у 
щомісячнику Центрального інс-
титуту статистики Італії "ІЧоІігі-
агіо ізіаі". 

Дані про валові капіталов-
кладення загалом в економіку та 
в окремі галузі, а також оцінки 
розмір ів майбутн іх к а п і т а л о -
вкладень, дані про надходження 
замовлень в окремих галузях іта-
лійської промисловості можна 
знайти в "Ье ргохреііуе сіеіі'іп-
сіизііа ііаііапа" — довіднику, що 
його випускає Генеральна феде-
рація італійської промисловості. 

Японія. "Есопошіс 8 Ш І 5 І І С 8 

МопШІу" — статистичний щомі-
сячник, що видається департа-
ментом статистики банку Япо-
нії. У цьому виданні публіку-
ються індекси промислового ви-
робництва, дані про кількість 
зайнятих у різних галузях еконо-
міки, індекси заробітної плати і 
вартості життя, індекси внут-
рішніх та зовнішньоторговель-
них цін, дані про капіталовкла-
дення і надходження замовлень, 
а також ряд інших показників, 
що характеризують економічну 
ситуацію як у сфері виробниц-
тва, так і у сфері обігу. Індекси 
промислового виробництва (зве-
дені та галузеві), а також інші 
дані про виробництво продукції 
та завантаження основних галу-
зей промисловості публікуються 
в "Іпсіизігіаі МопШІу Зїаіізіісз", 
Я К И Й щомісячно готує департа-
мент економічного планування 
Міністерства зовнішньої торгів-
лі та промисловості. 

Детальна інформація щодо 
показників праці публікується у 
спеціальних збірниках, які ви-
дає статистичне бюро (Токіо): 
"МопШІу Яерогї Ше ЬаЬоиг Рог-
се 8игуеу", "Керогі оп Ше К Є У І -

5е<1 оґ ЬаЬоиг Рогсе 8игуеу". 
Із наведеного переліку дже-

рел чітко видно, що переважна 
частина показників для вивчен-
ня економічної кон 'юнктури 
публікується в основних щомі-
сячних статистичних довідниках 
провідних промислово розвине-
них країн. 

Загальноекономічна та галу-
зева інформація — це впереваж 
не статистичні дані, а різнома-
нітні статті та огляди у загально-
економічних журналах та бюле-
тенях із загальноекономічних 
проблем тієї чи іншої країни і 
всього світу, інформація про 
становище в окремих галузях 
промисловості та про кон'юнк-
туру товарних ринків, індекси 
вартості життя, про умови спо-
живчого кредиту, котирування 
фондових і товарних бірж, а та-
кож звіти про діяльність акціо-
нерних компаній. У цих звітах 
містяться дані про капіталовкла-
дення компаній, портфель за-
мовлень, оцінку перспектив і 
тенденцій розвитку загальногос-
подарської кон 'юнктури та 
кон'юнктури товарних ринків. 

Окрім цього, видаються спе-
ціальні галузеві журнали, бюле-
тені та газети, в яких висвітлю-
ється становище на ринках пев-
них товарів. У галузевих джере-
лах публікується інформація про 
виробництво, запаси та збут 
продукції галузі, про інвестиції, 
портфель замовлень та надход-
ження замовлень, оцінку пер-
спектив розвитку ринків та інші 
дані. (табл. 2) 

На сучасному етапі економіч-
не життя суспільства протікає в 
умовах надзвичайно швидкого 
зростання потреб в інформації, 
які, звичайно, не можуть бути 
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Таблиця 2 
Наивідоміші видання загальноекономічного та галузевого характеру 

Країна Загальноекономічні видання Галузеві журнали, бюлетені та газети 

СІЛА 

Ваггоп'8, Вшіпе88 Атегіса, 
Ви8Іпе88 Іпіегпаїіопаї, 
Ві18ІПЄ88 \Уеек, РогЬез, 
Рогещп С о т т е г с е \¥еек1у, 
РогШпе, Ма§агіпе оґ\УаІІ 
5ІГЄЄІ, №іІОП$ ВШІПЄ88, 
Оуегееаз Ви8іпе88 Яерогіз, 
Ргесіісазіз, ЕІ.8. №\УЗ апсі 
Шогісі Яерогі 

А§гіси11ига1 Еп§іпеегіп§, Ашегісап МасЬіпізІ, АиЮтоЬііе 
Расіз апсі Рщигез, Аиіогпоііуе Іпсіизігіез, Ауіаііоп \¥еек апсі 
8расе ТесЬпо1о§у, СЬешісаІ апсі Еп§іпеегіп§ СЬегпісаі 
Еп§іпеегіп§, Оаіатаїіоп, Есопошіс НапсіЬоок оГ іЬе 
МасЬіпе Тооі Іпсіизігу, Еіесігіса! \¥огіс1, Еіесігопісз, 
Еіесігопісз Визіпезз, Еп^іпеетіпе апсі Міпіп§ Іоигпаі, 
Еп§іпеегіп§ №\У8 - Яесогсі, І тр іетепі апсі Тгасіог, Іпсіизігу 
\¥еек, Ігоп А§е, Міпіп§ Еяиіргпепі Іпіегпаїіопаі, ЯаіЬуау 
А§е, 8іее1, Ашегісап Меіаі Магкеї, Еіесігопіс ТЬе 
Іоигпаі оґ Сошшегсе, ТЬе Уогк Тішез, \¥а11 Зігееі 
Іоигпаі 

Великобританія 

ТЬе Оігесіог, ТЬе Есопотізі 
Іоигпаі, Есопошіс Тгепсіз, 
ТЬе Есопотізі, ЕаЬоиг 
МопіЬіу, Мапа§етепІ Тосіау, 
№ііопа1 Іпсоше 
ЕхрепсІіШге, №ііопаі 
ІП8ІІШІЄ Есопошіс 
ЯЄУІЄ\У,Тгасіе апсі Іпсіизігу 

ТЬе Аегопаиіісаі Іоигпаі, А§гіси11ига1 МасЬіпегу, Іоигпаі, 
Аігсгай Еп§іпеегіп§, Ваіі Всагіп§ Іоигпаі, Соштегсіаі 
Моїог, ТЬе Сопзиіііщ* Еп§іпеег, Еіесігісаі ЯЄУІЄ\У, 

Еп§іпеегіп§, Р1і§Ьі Іпіегпаїіопаі, Еіоусі'з Яе§із1ег оГЗЬірріщ», 
МасЬіпегу Еіоусі, Маіпіепапсе Еп§іпеегіп§, Меіаі Виїїеііп, 
МеІа1\Уогкіп§ Ргосіисііоп, ТЬе Міпіп§ Іоигпаі, Міпіп§ 
Ма§агіпе, Моїог 8Ьір, ІЧисІеаг Еп§іпеегіп§, Ріапі Ніге, 
РигсЬазіп§ апсі 8ирр1у Мапа§етепІ, Яаіі\уау Оагеїіе 
Іпіешаїіопаі, Ріпапсіаі Тітез, Моїог Тгасіег 

ФРН 

А§гагіесЬпік Іпіегпаїіопаіе, 
АіогшуігІзЬай — 
АіошІесЬпік, Еіекігігіїііз 
\УігІ8сЬаЙ, Напза, 
ЕІекІгоІесЬпік, ІРО 
ЗсЬпеІІсііепзІ, Іпсіизгіе 
Апгеі§ег (РогсіегІесЬпік, 
АпІгіеЬзІесЬпік, 
ВеІгіеЬзЬесіагі), 
КощипкШгЬегеісЬіе 

ЕапсітазсЬіпептагкІ, МазсЬіпепгпагкІ, Оіе ШеИлуігІзсЬай, 
\УігІ8сЬаЙ8с1іепзІ, \УігІзсЬаЙзкопіипкІиг, ХУігІзсЬайзшосЬе, 
\¥осЬепЬегісЬі сіез Іпзіііиіз Гиг ХУігІзсЬаЙзГогзсЬипб, Вііск 
сІигсЬ сііг ХУігІзсЬай, Ргапкйдгіег А1і§ешеіпе 2еі1ип§, 
НапсіеІзЬіаІІ, №сЬгісНіеп йдг АиззепЬапсІеІ, \УеІІ 

Японія 

Визіпезз іарап, Еп§іпеегіп§ 
Іпсіизігіек оГ Іарап, Іпсіизігіаі 
Іарап, ТЬе Моїог Іпсішігу оґ 
Іарап, Огіепіаі Есопопшіз, 
Тгасіе апсі Іпсіизігу оГ Іарап 

Іарап Есопошіс Іоигпаі, Еоок Іарап. ТЬе №\узрарег оГ 
Іпсіизігу 

Джерела: Систематизація автора. 

задоволені за допомогою тради-
ційних методів інформаційного 
забезпечення, що засновані і 
грунтуються на паперовій техно-
логії. За деякими оцінками, об-
сяг інформації, що потребує пе-
реробки та освоєння, збільшу-
ється в десять і більше разів че-
рез кожні десять років. 

Потреби в інформаційному 

забезпеченні дослідження еко-
номічної кон'юнктури, що зрос-
тають, значною мірою задоволь-
няють сучасні інформаційні 
системи, зокрема такі як Яеи-
Іегз, В1оотЬег§, ОО\У Іопез Теіе-
гаїе, Тепґоге. 

Система Кеиіегз створена ін-
формаційним агентством Яеи-
Іегз, заснованим у середині XIX 

столітті. Основним його завдан-
ням є забезпечення користува-
чів інформацією у галузі еконо-
міки, політики, фінансів тощо. 
Існує декілька типів отримання 
інформації системи Яеиіегз. 
Наприклад, фінансову інформа-
цію можна отримати за допомо-
гою передплати на Яеиіегз Мо-
пеу 2000, інформацію про товар-
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ні ринки — на Яеиіегз Сошшосіі-
ІІ8 2000. Існує додаткова перед-
плата для отримання різнома-
нітних публікацій (статей, огля-
дів та ін.), періодичних видань, 
котирувань товарів на конкрет-
них біржах, інформації про цін-
ні папери. Всю інформацію з 
К.еШег8 можна поділити на два 
види: загальноекономічна ін-
формація, тобто світові еконо-
мічні та політичні новини, ана-
літичні огляди, 

Інформаційна агенція Віоот-
Ьег& (створене у 1982 р . )забезпе-
чує швидкість отримання та 
якість ділової інформації , що 
надходить з більшості країн сві-
ту. Головний офіс розміщений в 
Нью-Йорку (регіональні відді-
лення — в Лондоні і Токіо), в 
ньому працює 250 осіб, які пере-
дають до 1,8 тис. різноманітних 
зведень за добу. Вони містять 
різну інформацію — від прогнозу 
щодо урядових цінних паперів 
до змін цін акцій компаній. Ко-
ристувачі отримують спеціаль-
ний журнал інформаційної ме-
режі В1оошЬег§; є супутниковий 
канал В1оотЬег§ ТУ, що цілодо-
бово транслює ділові новини та 
огляди. 

В1оотЬег§ надає відомості 
про стан ринку, причому обсяги 
інформації постійно збільшу-
ються. В комп'ютерній системі 
В1оошЬег§ є декілька тисяч ін-
формаційних вікон, а також спе-
ціальні РОЗДІЛИ ВІ00ШЬЄГ§ 
Користувачі мають можливість 
вибору інформації щодо котиру-
вань валют, товарів, акцій, 
ф 'ючерсів, опціонів, причому 
всі котирування та новини над-
ходять у режимі реального часу. 

/)ои> /опез Теїегаґе є однією з 
провідних агенцій світу у сфері 
послуг з надання ринкової ін-
формації в режимі реального ча-
су. Вона входить до інформацій-
ного концерну "Оо\У .ІОПЄ8 Со", 
створеного у США в 1982 р. для 
збирання, обробки та аналізу 

фінансово-економічної інфор-
мації. Компанія випускає газету 
"ТЬе \¥а11 8ігееІ .Іоигпаї", а також 
ряд спеціалізованих та регіо-
нальних газет і журналів. 

Найпопулярнішим продук-
том ОО\У .Іопез Теіегаїе протягом 
останніх десяти років є Теїеігас. 
Користувачі Теіеігас мають дос-
туп до поточної інформації що-
до приблизно 1,5 тис. показни-
ків фінансового, товарного та 
фондового ринків. 

Міжнародна інформаційна 
система Теп/оге спеціалізується 
на наданні фінансової інформа-
ції у режимі реального часу. 
Система ТепГоге надає оператив-
ні дані, що надходять від провід-
них банків та бірж світу, у тому 
числі з котирування валют, цін-
них паперів, похідних фінансо-
вих інструментів (ф'ючерсів, оп-
ціонів та ін.), а також процен-
тних ставок грошових ринків, 
цін сировинних і товарних рин-
ків, фондових індексів, еконо-
мічні новини міжнародних аген-
цій. ТепГоге передає інформацію 
з понад 60 бірж світу та із 200 
міжнародних банків, від 10 про-
відних світових агентств новин. 
Щоденно ТепГоге передає понад 
350 тис. фінансових котирувань 
та до 15 тис. бізнес-новин на се-
ми мовах. 

Показово, що у процесі кон-
куренції світові інформаційні 
системи стали об'єднуватися. 

Передбачається створення у 
режимі реального часу єдиного 
інформаційного потоку для по-
над 200 провідних інституціо-
нальних інвесторів у Європі. 

Вторинна інформація для 
дослідження економічної кон'юнк-
тури в Україні представлена ви-
даннями Державного комітету 
статистики. Перелік цих видань 
можна знайти в Каталозі видань 
Держкомстату, який випускаєть-
ся щорічно. У ньому вміщено 
перелік статистичних видань і 
щомісячних (бюлетені) та що-

річних статистичних збірників, 
які містять інформацію стосов-
но всіх галузей народного госпо-
дарства. Інформація окремих 
регіонів України відображається 
у виданнях місцевих установ 
статистики. 

Прикладами статистичних 
видань, що містять загальну 
соц іально-економічну інфор-
мацію, є довідники "Україна у 
цифрах" , щорічники "Статис-
тичний щорічник України". В 
них наведено інформацію про 
макроекономічні показники і 
пропорці ї народного госпо-
дарства, зміни форм власності 
та розвиток ринкових відно-
син, про стан соціальної сфери 
та матеріального виробництва, 
розвиток регіонів, зовнішньое-
кономічну діяльність тощо. Да-
ні наведені як в абсолютних 
показниках, так і у відносних; 
наводяться динаміка економіч-
них процес ів та порівняльні 
таблиці. 

Державний комітет статисти-
ки України готує також спеціалі-
зовані видання, що містять роз-
ширену інформацію з окремих 
спеціалізованих напрямів, нап-
риклад статистичні збірники 
"Витрати і доходи домогоспо-
дарств України", "Зовнішня 
торгівля України товарами та 
послугами", "Готельне госпо-
дарство України", "Агропро-
мисловий комплекс" , "Тран-
спорт та зв 'язок" та ряд інших. 

Одним з найоперативніших 
засобів отримання кон'юнктур-
ної інформації є аналіз публіка-
цій періодичних видань. Для 
повного та систематизованого 
охоплення всіх публікацій ці-
льової тематики необхідно зна-
йомитися з виданнями Націо-
нального НВО "Книжкова пала-
та України": "Літопис газетних 
статей: державний бібліографіч-
ний покажчик України" та "Лі-
топис журнальних статей: дер-
жавний бібліографічний покаж-
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чик України", які виходять дру-
ком щомісяця. 

З періодичних видань загаль-
ноекономічного характеру та 
спеціалізованих можна виділити 
«Бизнес», «Деловая неделя», 
«Деловая Украйна», «Деловьіе 
ведомости», «Діло», «Галицькі 
контракти», «Закон і бізнес», 
«Независимая газета», «Незави-
симость», «Украинские деловьіе 
новости», «Украйна — Вішпекз», 
«Україна. Європа. Світ», «Фі-
нансова Україна», «Бюллетень 
иностранной коммерческой ин-
формации», «Бизнес — Ин-
форм», «Деловая жизнь», «Діло-
вий вісник», «Економіка Украї-
ни», «Економіка. Фінанси. Пра-
во», «Капитал», «Международ-
ная жизнь», «Международная 
зкономика и международньїе 
отношения», «Панорама рин-
ку», «Регіональна економіка», 
«Внешняя торговля», «Зовніш-
ньоекономічний кур'єр Львів-
ської торгово-промислової па-
лати», «Огляд цін українського 
та світового товарних ринків», 
«Обзор украинского рьінка», 
«Рьінок металлов», «Металльї 
мира. Международное обозре-
ние», «Металл — Бюллетень — 
Украйна», «Енергетика та ри-
нок», «Енергетичний бюлетень 
"Газ та нафта", «Нафтова і газо-
ва промисловість», «Мінеральні 
ресурси України», «Междуна-
родньїй сельскохозяйственньїй 
журнал», «Текстильная про-
мьішленность», «Легка промис-
ловість», «Зерновьіе культури», 
«Харчова промисловість», «Мар-
кетинг в Україні» . 

Для того щоб уникнути мож-
ливих помилок при використан-
ні кон'юнктурної інформації, 
слід завжди звертати увагу на 
джерело інформації, його авто-
ритетність, мету публікації ма-
теріалу. Важливо і те, чи є дже-
рело інформації оригінальною 
публікацією або інформація вже 
кілька разів передруковувалась з 

інших джерел. Якщо в оригі-
нальному джерелі наводяться 
довідки щодо процедури зби-
рання та обробки інформації, то 
це допомагає оцінити її досто-
вірність. 

Щодо інформації прогноз-
ного характеру, то необхідно 
критично оцінювати дані про 
ринкову кон'юнктуру, що їх 
друкують численні ЗМІ бізне-
сового характеру. Аналіз пока-
зує, що у багатьох випадках ав-
тори або взагалі уникають прог-
нозів, або ці передбачення низь-
кої якості. 

Значну допомогу у дослід-
женні економічної кон'юнктури 
надає Іпіегпеї — глобальна 
комп'ютерна мережа, яка охоп-
лює майже всі країни світу. За 
допомогою Іпіегпеї можна, нап-
риклад, отримувати найопера-
тивнішу інформацію зі всього 
світу, різні цінові звіти та звіти 
глобальних корпорацій, мати 
доступ до бібліотечних фондів 
провідних науково-технічних та 
освітніх світових центрів. 

Таким чином, залучення віт-
чизняних та зарубіжних джерел 
інформації, використання ре-
сурсів зарубіжних інформацій-
них систем, Інтернету є важли-
вими передумовами і складови-
ми, які визначають достовір-
ність дослідження економічної 
кон'юнктури. Звичайно, систе-
матичний добір та обробка ін-
формації має велике значення 
для якості управлінських рі-
шень, але при цьому не слід за-
бувати, що навіть найповніша 
інформація не завжди призво-
дить до прийняття правильного 
стратегічного рішення. Адже ін-
формація творчо інтерпретуєть-
ся людиною. Індивідуальність 
сприйняття, творчі аналітичні 
здібності, схильність до ризику, 
система цінностей осіб, відпові-
дальних за прийняття рішень, 
значною мірою впливають на 
якість рішень. Інформація є, та-

ким чином, необхідною, але не-
достатньою умовою для прий-
няття правильного управлін-
ського рішення. 
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