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Максим Прищепчук, Орися Іжевська 

МАРЖИНАЛЬНІСТЬ ЗБИТИХ ДЕСЕРТІВ НА ОСНОВІ 

ШОКОЛАДУ RUBY 

 

408 

Святослав Протечко, Анатолій Павленчик 
НОРМАТИВНО-ПРАВОВЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ФІЗИЧНОЇ 

КУЛЬТУРИ ТА СПОРТУ В УКРАЇНІ: УПРАВЛІНСЬКИЙ 

АСПЕКТ 

 

411 

Владислав Сажок, Марина Рябенька 

УДОСКОНАЛЕННЯ ЦІНОВОЇ ПОЛІТИКИ В ЗАКЛАДАХ 

РЕСТОРАННОГО БІЗНЕСУ 

 

415 

Альона Сорокіна 

STATE AND DEVELOPMENT PROSPECTS OF THE 

CONFECTIONERY INDUSTRY IN UKRAINE 

 

418 

Інна Ткачук, Любов Возна 

САМОМЕНЕДЖМЕНТ ВІЛЬНОГО ЧАСУ ТА ДОЗВІЛЛЯ 

МОЛОДІ В СУЧАСНИХ УМОВАХ 

 

421 

Катерина Ушакова, Орислава Графська 

АНАЛІЗ ПРОЦЕСУ НОРМАТИВНО-ПРАВОВОГО 

ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ  ПРОЦЕДУРИ ЗАЛУЧЕННЯ ІНВЕСТИЦІЙ 

ДЛЯ СФЕРИ ІНДУСТРІЇ ГОСТИННОСТІ 

 

425 

Галина Фербей, Сергій Рилєєв 

ОКРЕМІ ЗАКОНОДАВЧІ АСПЕКТИ ВИКОРИСТАННЯ РРО ТА 

ПРРО В УКРАЇНІ 

 

 

428 

Олег Цільник 

АНАЛІЗ КОНФЛІКТНИХ СИТУАЦІЙ  СФЕРИ  ІНДУСТРІЇ 

ГОСТИННОСТІ  В ЧАСТИНІ ПІДПРИЄМСТВ ГОТЕЛЬНОГО 

ГОСПОДАРСТВА 
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Ольга Чумаченко, Влад Денисенко 

ФОРМУВАННЯ І РОЗВИТОК КОЛЕКТИВУ МАЛОГО 

ПІДПРИЄМСТВА 

 

 

433 

Ольга Чумаченко, Людмила Запірченко 

ПІДВИЩЕННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ ЗАКЛАДУ 

ГРОМАДСЬКОГО ХАРЧУВАННЯ В КРИЗОВИХ УМОВАХ 
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ІННОВАЦІЙНІ ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ ТУРИЗМУ В 

УКРАЇНІ ТА СВІТІ 

 

439 

Andrzej Michalik 

SPÓŁDZIELNIA SOCJALNA JAKO ALTERNATYWNA FORMA 

PROWADZENIA DZIAŁALNOŚCI W SEKTORZE TURYSTYKI 

 

440 

Сергій Андросенко, Діана Цесьців 

ДІЛОВИЙ ТУРИЗМ ЯК НАПРЯМ РОЗВИТКУ 

ТУРИСТИЧНОЇ ГАЛУЗІ 

 

443 

Марія Біжик, Роман Скабара 

СУСПІЛЬНІ ТА ІСТОРИКО-КУЛЬТУРНІ ПЕРЕДУМОВИ 

РОЗВИТКУ КУЛЬТУРНО-ПІЗНАВАЛЬНОГО ТУРИЗМУ 

В ТЕРНОПІЛЬСЬКІЙ ОБЛАСТІ 

 

446 

Владислав Бондарев, Андрій Віндюк 

ОРГАНІЗАЦІЯ ЕКСКУРСІЙНИХ ПОСЛУГ ДЛЯ ДІТЕЙ 

ШКІЛЬНОГО ВІКУ 

 

449 

Назар Глотов, Сергій Цвілий 

ВІЙСЬКОВИЙ ТУРИЗМ ЯК СТРАТЕГІЧНИЙ НАПРЯМОК 

РОЗВИТКУ ТУРИСТИЧНОГО БІЗНЕСУ В УКРАЇНІ 

 

452 

Андрій Голод, Ольга Четирбук 

ІННОВАЦІЇ В ТУРИЗМІ: ТЕОРЕТИЧНІ ПІДХОДИ 

 

455 

Орислава Графська, Андрій Сиванич 

ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ ТУРИЗМУ ПІД ЧАС ВІЙНИ 

 

458 

Аліна Джулай, Соломія Мороз 

ПРОБЛЕМИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ ЛІКУВАЛЬНО-

ОЗДОРОВЧОГО ТУРИЗМУ  

(НА ПРИКЛАДІ КУРОРТУ ТРУСКАВЕЦЬ) 

 

 

461 

Андрій Дзяпка, Сергій Цвілий 

ПРОБЛЕМИ ТА ПЕРСПЕКТИВНІ НАПРЯМКИ РОЗВИТКУ 

ЗАЛІЗНИЧНОГО ТУРИЗМУ В УКРАЇНІ 

 

464 

Олена Дукач, Лілія Ковалюк, Дуда Оксана, Ольга Владимир 

РЕКОНСТРУКЦІЯ БОЙОВОГО СПОРЯДЖЕННЯ ВОЇНІВ 

УКРАЇНСЬКОГО СЕРЕДНЬОВІЧЧЯ: ІСТОРИЧНИЙ ЕКСКУРС 

ТА НОВІ ВІЗІЇ У СУЧАСНОМУ ТУРИЗМІ 

 

467 

Андрій Запісоцький, Орислава Графська 

РОЗВИТОК  ТУРИЗМУ ЯК ЗАПОРУКА РОЗВИТКУ ГОТЕЛЬНО 

РЕСТОРАННОГО БІЗНЕСУ 

 

470 

Михайло Коллегаєв 

«ЦИФРОВІ КОЧІВНИКИ», ЯК НОВИЙ ІННОВАЦІЙНИЙ 

НАПРЯМОК РОЗВИТКУ СУЧАСНОГО ТУРИЗМУ 

 

473 
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КЛІМАТО-ЗБЕРІГАЮЧІ ІННОВАЦІЇ СТІЙКОГО 

ВІДНОВЛЕННЯ ТУРИЗМУ У ПОСТКОВИДНИЙ ПЕРІОД 

 

476 

Павло Комаров, Наталія Чорна 

ВПЛИВ ТЕХНОЛОГІЧНИХ ІННОВАЦІЙ НА РОЗВИТОК 

ТУРИЗМУ В УКРАЇНІ ТА СВІТІ 

 

479 

Соломія  Коротошин, Володимир Худоба 

ІНДУСТРІАЛЬНИЙ ТУРИЗМ ЯК ПЕРСПЕКТИВНИЙ НАПРЯМ 

РОЗВИТКУ ТУРИСТИЧНОЇ ГАЛУЗІ ЛЬВІВСЬКОЇ ОБЛАСТІ 

 

483 

Валентина Лабарткава, Володимир Худоба 

ОРГАНІЗАЦІЯ ВОДНОГО ТУРИЗМУ У ЛЬВІВСЬКІЙ ОБЛАСТІ 

 

486 

Анастасія Лукаш, Тетяна Божук 

ІННОВАЦІЇ ДНІПРОПЕТРОВСЬКОЇ ОБЛАСТІ НА РИНКУ 

ТУРИСТИЧНИХ ПОСЛУГ 

 

489 

Соломія Мороз 

СУЧАСНІ ІНСТРУМЕНТИ ПРОСУВАННЯ САНАТОРНО-

КУРОРТНИХ ПОСЛУГ 

 

492 

Марина Мороз, Даниіл Логвин, Михайло Логвин 

ТУРИЗМ В СТРУКТУРІ НАЦІОНАЛЬНО-ПАТРІОТИЧНОГО 

ВИХОВАННЯ МОЛОДІ 

 

495 

Оксана Никига 

СУЧАСНИЙ СТАН ТУРИСТИЧНОЇ ІНФРАСТРУКТУРИ 

ЛЬВІВСЬКОЇ ОБЛАСТІ 

 

498 

Анастасія Овсянікова, Андрій Віндюк 

СУЧАСНІ ВОДНІ ВИДИ ЕКСТРЕМАЛЬНОГО ТУРИЗМУ 

 

501 

Валентина Олійник, Єва Крижановська 

ОРГАНІЗАЦІЯ КРУЇЗНОГО СЕРВІСУ 

 

504 

Світлана  Пасічна, Наталія Нестерчук 

ВИКОРИСТАННЯ МАСАЖУ ТОК СЕН ДЛЯ ПРИСКОРЕННЯ 

РЕАБІЛІТАЦІЇ ПІСЛЯ ІНСУЛЬТУ І  ПОДАЛЬШОЇ ФІЗИЧНОЇ 

РЕКРЕАЦІЇ 

 

507 

Артем Сапожников, Євген Козловський 

ПАНДЕМІЧНА КРИЗА ЯК КАТАЛІЗАТОР ДІДЖИТАЛІЗАЦІЇ 

ТУРИСТИЧНОЇ ІНДУСТРІЇ 

 

510 

Марія Сітнікова, Валентина Олійник 

ІННОВАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ У СФЕРІ ТУРИЗМУ У СВІТІ 

 

514 

Анна Стан, Алла Кізюн 

СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ МІЖНАРОДНОГО 

ТУРИЗМУ В УМОВАХ ГЛОБАЛІЗАЦІЇ 
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Валерія Тарлецька, Алла Кізюн 

ОСОБЛИВОСТІ ДІЯЛЬНОСТІ ТУРИСТИЧНИХ ПІДПРИЄМСТВ 

НА РИНКУ УКРАЇНИ 

 

519 

Христина Чех, Софія Качала 

ВПРОВАДЖЕННЯ ІННОВАЦІЙНИХ ТЕХНОЛОГІЙ 

ОБСЛУГОВУВАННЯ В ГОТЕЛЬ З МЕТОЮ ЗБІЛЬШЕННЯ 

РЕКРЕАЦІЙНИХ ПОТУЖНОСТЕЙ ТУРИСТИЧНОГО 

КОМПЛЕКСУ СКЕЛІ ДОВБУША 

 

 

522 

Сергій Юшкін, Наталія Чорна 

ВПЛИВ ІННОВАЦІЙ НА РОЗВИТОК ТУРИЗМУ В УКРАЇНІ ТА 

СВІТІ 

 

525 

Галина Яворська 

ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ СЕНТИМЕНТАЛЬНОГО 

ТУРИЗМУ УКРАЇНИ В ЧАС ВІЙНИ 

 

528 

Лоліта Алексеєнко, Анна Савватєєва, Валентина Олійник 

ЕКСКУРСІЙНИЙ ТУРИЗМ 

 

531 

Лариса Ільків, Костянтин Лабарткава 

ІННОВАЦІЇ ПОЛЬОВОЇ КУХНІ В ПІШОХІДНОМУ ТУРИЗМІ 

 

535 
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Актуальні проблеми економіки та менеджменту в сучасних умовах 

 

УДК 338.48-6:005:316.472.1 

 

Владислав Житеньов 

студент спеціальності «Менеджмент» 

Науковий керівник: Наталія Павленчик 

д-р екон. наук, професор, професор кафедри економіки та 

менеджменту 

Львівський державний університет фізичної культури  

імені Івана Боберського 

 

БЕЗКОШТОВНЕ ПРОСУВАННЯ БІЗНЕСУ В СОЦІАЛЬНИХ 

МЕРЕЖАХ. АКТУАЛЬНІСТЬ ТА ПЕРЕВАГИ ВІДЕО 

КОНТЕНТУ 

 

Сьогодні соціальні мережі стали невід’ємною частиною нашого 

життя, і їх використання стає все більш популярним серед підприємців 

для просування бізнесу, залучення нових клієнтів, взаємодії з ними та 

для розвитку власного бренду. 

Визначення «соціальна мережа» Ф. Котлера є найвлучнішим. Це 

об’єднання переважно великої кількості жителів Землі в інтернеті, що 

мають у цілях спілкуватися між собою, обмінюватися фотографіями та 

інформацією, знаходити та слухати музику, залишати коментарі та 

відправляти повідомлення одне одному, дивитися відео. 

 За даними Sprout Social, більше 90 % бізнесів використовують 

соціальні мережі для маркетингу. а серед українських бізнесів понад 

62 % використовують соціальні мережі для просування своїх продуктів 

та послуг (близько 80 %), залучення нових клієнтів (близько 70 %) та 

підтримки існуючих клієнтів (близько 60 %). Більш того, використання 

соціальних мереж зазвичай є дешевшим та більш ефективним 

порівняно з іншими каналами маркетингу. 

Зокрема, існує досить багато безкоштовних методів просування, 

які дозволять бізнесу зробити перші продажі, або навіть підтримувати 

показники продажів на потрібному рівні при системному підході, 

креативі та наполегливості при використанні таких методів 

просування. 
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Нижче наведені найцікавіші та найефектвніші, на нашу думку, 

безкоштовні методи просування. Водночас, варто зазначити, що не 

кожен з перелічених методів може підійти саме під ваш бізнес. 

1. Масфоловінг - активна підписка на акаунти користувачів, які 

мають потенційний інтерес до конкретної продукції або послуги, з 

метою отримання відповідного підпису назад. 

2. Маслайкінг - активна взаємодія з постами користувачів, які 

мають потенційний інтерес до нашої ніші або продукту, шляхом 

виставлення лайків. 

3.Використання хештегів - додавання релевантних хештегів у 

пости, які можуть допомогти залучити більше уваги від користувачів, 

які шукають контент за певними темами. 

4.Коментинг - процес залишення думок, відгуків чи питань щодо 

контенту, такому як статті, фотографії, відео та соціальні медіа-

публікації. Воно може бути конструктивним або неконструктивним і 

відіграє важливу роль у соціальній взаємодії онлайн. 

5.Розсилки вручну - особистий контакт із потенційними 

клієнтами через особисті повідомлення, коментарі, або електронні 

листи, з метою залучення їх інтересу до нашого продукту або послуги. 

6.Використання відміток - відмічання в постах партнерів, клієнтів 

або впливових осіб, що може допомогти залучити більше уваги від 

їхніх аудиторій. 

7.Колаборації - співпраця з іншими брендами, впливовими 

особами або спільнотами, з метою спільного просування продукту або 

послуги. 

8.Використання реферальних програм - створення програм, які 

надають знижки, бонуси або інші переваги клієнтам, які рекомендують 

нашу продукцію або послугу своїм знайомим. 

9.Лід магніти - надання корисного контенту або ресурси, такі як 

електронні книги, шаблони, відеоуроки або інші цінні матеріали, в 

обмін на контактні дані потенційних клієнтів, що допомагає залучити 

нових підписників та покупців. 

10.Вірусний контент - створення цікавого, розважального або 

емоційного контенту, який має потенціал стати вірусним та 

поширюватися серед користувачів соціальних мереж, залучаючи увагу 

до нашого бренду. 

11.Допродажі - робота з наявною базою клієнтів з метою 

http://onlinecorrector.com.ua/%D1%86%D1%96%D0%BA%D0%B0%D0%B2%D1%96%D1%81%D1%82%D1%8C
http://onlinecorrector.com.ua/%D1%89%D0%BE%D0%B1-%D0%B4%D0%BB%D1%8F
http://onlinecorrector.com.ua/%D1%89%D0%BE%D0%B1-%D0%B4%D0%BB%D1%8F
http://onlinecorrector.com.ua/%D1%86%D1%96%D0%BA%D0%B0%D0%B2%D1%96%D1%81%D1%82%D1%8C
http://onlinecorrector.com.ua/%D1%87%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B7-%D0%B7%D0%B0-%D0%B4%D0%BE%D0%BF%D0%BE%D0%BC%D0%BE%D0%B3%D0%BE%D1%8E-%D1%83-%D1%82%D0%B0%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%81%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1
http://onlinecorrector.com.ua/%D1%87%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B7-%D0%B7%D0%B0-%D0%B4%D0%BE%D0%BF%D0%BE%D0%BC%D0%BE%D0%B3%D0%BE%D1%8E-%D1%83-%D1%82%D0%B0%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%81%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1
http://onlinecorrector.com.ua/%D1%89%D0%BE%D0%B1-%D0%B4%D0%BB%D1%8F
http://onlinecorrector.com.ua/%D1%86%D1%96%D0%BA%D0%B0%D0%B2%D1%96%D1%81%D1%82%D1%8C
http://onlinecorrector.com.ua/%D1%89%D0%BE%D0%B1-%D0%B4%D0%BB%D1%8F
http://onlinecorrector.com.ua/%D1%86%D0%B5%D0%B9-%D0%B7%D0%B0%D0%B4%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D0%B9-%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%BF%D0%BE%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D0%B9
http://onlinecorrector.com.ua/%D1%81%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B4%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%89%D0%B5
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здійснення ними повторної купівлі товарів або послуг від вашої 

компанії. 

12.Інфоприводи - організація вебінарів, онлайн-курсів або інших 

освітніх заходів, які дозволяють ділитися знаннями та експертизою, 

просувати вашу компанію та залучати нових клієнтів. 

13.Reels/ТікТок - ефективний спосіб просування за допомогою 

відео контенту, що на нашу думку і є неайактуальнішим способом 

просування на даний момент часу.  

Reels - короткі відео в Instagram, альтернатива відеоформату 

платформи ТікТок. Вони стали ефективним каналом для брендів та 

маркетологів для просування своїх продуктів та послуг, головне 

правильно використовувати цю функцію з точки зору маркетингу. 

Найбільша перевага, якою володіють дані відеоформати - 

органічне безкоштовне залучення нової аудиторії, яка до цього не 

взаємодіяла із сторінкою вашого бізнесу. Тобто, це ідеальний 

інструмент для постійного поповнення та заведення аудиторії у вашу 

воронку продажів. 

Тим більше, із розвитком камер на смартфонах, можливість 

створювати відеоконтент стала більш доступною, немає потреби 

наймати відеооператора з професійним обладнанням. 

Іншими перевагами цієї функції є: 

1. Таймінг відео переважно до 60 секунд, що дає можливість 

створювати досить велику кількість одиниць контенту за короткий 

проміжок часу. 

2. Величезна база використовуваних аудіодоріжок, адже раніше 

підібрати музику з обмеженнями авторських прав виконавців було не 

так уже і просто 

3. Монтування відео в додатках на смартфоні, більшість із яких є 

також безкоштовними. 

Основні плюси на цьому не закінчуються. Так як до 2022 р. не 

було можливості повною мірою використати Reels на території 

України, тому зараз, беззастережно, це користується популярністю. 

Відео такого формату дозволяють виділитися на тлі конкурентів та 

залучити нових користувачів, адже доступ до перегляду мають не 

тільки підписники сторінки. 

TikTok та Reels - це нові маркетингові можливості та нова 

аудиторія неохоплених користувачів, котрі заполонили платформу. 

http://onlinecorrector.com.ua/%D0%B4%D0%B0%D0%B2%D0%B0%D1%82%D0%B8-%D0%B7%D0%BC%D0%BE%D0%B3%D1%83-%D0%BD%D0%B0%D0%B3%D0%BE%D0%B4%D1%83
http://onlinecorrector.com.ua/%D0%BF%D0%BE-%D0%B4%D0%BE%D0%BF%D0%BE%D0%BC%D0%BE%D0%B3%D1%83
http://onlinecorrector.com.ua/%D0%BF%D0%BE-%D0%B4%D0%BE%D0%BF%D0%BE%D0%BC%D0%BE%D0%B3%D1%83
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Сьогодні в ТікТок є і найбільші світові бренди, і місцеві дрібні бізнеси, 

які зміцнюють свою присутність в Інтернеті за допомогою вірусних 

відеороликів. Культура TikTok передусім про автентичність. Якщо ти 

на відео - це ти, не потрібна ані крута камера, ані красива зйомка. 

YouTube, наприклад, передбачає вищий рівень продакшену, а отже, 

вищий фінансовий поріг входу. 

Ключові слова: просування бізнесу, соціальні мережі, відео 

контент. 

Список використаних джерел: 

1. Соціальні мережі для бізнесу – використовуємо правильно! 

[Елетронний ресурс]. – URL:  https://webprofit.com.ua/sotsialni-merezhi-

dlya-biznesu/  

2. Соціальні мережі для бізнесу: 7 причин їх використовувати. 

[Елетронний ресурс]. – URL: https://ag.marketing/blog/chomu-vashomu-

biznesu-varto-vikoristovuvati-soc-aln-merezh/ 

3. Головач А. Бізнес в Інтернеті: від ідеї до реалізації.– Київ.-  

2016.– 200 с. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://onlinecorrector.com.ua/%D1%96%D0%BD%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%BD%D0%B5%D1%82-%D0%BD%D0%B5-%D0%B2%D0%BB%D0%B0%D1%81%D0%BD%D0%B0-%D0%BD%D0%B0%D0%B7%D0%B2%D0%B0-%D0%B7-%D0%BC%D0%B0%D0%BB%D0%BE%D1%97
http://onlinecorrector.com.ua/%D1%96%D0%BD%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%BD%D0%B5%D1%82-%D0%BD%D0%B5-%D0%B2%D0%BB%D0%B0%D1%81%D0%BD%D0%B0-%D0%BD%D0%B0%D0%B7%D0%B2%D0%B0-%D0%B7-%D0%BC%D0%B0%D0%BB%D0%BE%D1%97
http://onlinecorrector.com.ua/%D0%B2%D1%80%D0%BE%D0%B4%D0%BB%D0%B8%D0%B2%D0%B8%D0%B9
Соціальні%20мережі%20для%20бізнесу%20–%20використовуємо%20правильно!%20%5bЕлетронний%20ресурс%5d.%20–%20URL:%20%20
Соціальні%20мережі%20для%20бізнесу%20–%20використовуємо%20правильно!%20%5bЕлетронний%20ресурс%5d.%20–%20URL:%20%20
https://webprofit.com.ua/sotsialni-merezhi-dlya-biznesu/
https://webprofit.com.ua/sotsialni-merezhi-dlya-biznesu/
https://ag.marketing/blog/chomu-vashomu-biznesu-varto-vikoristovuvati-soc-aln-merezh/

