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НАРИС ЖИТТЯ  

ТА НАУКОВО-ПЕДАГОГІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 
 

Народилася 2 жовтня 1961 у м. Долина, Івано-Франківської області. 

Закінчила: з відзнакою (золота медаль) середню школу № 6 у м. Долина 

(1969–1979); товарознавчий факультет Львівського торгово-економічного 

інституту (1979–1983). 

Працювала: товарознавець відділу вивчення попиту і кон'юнктури 

торгівлі на Республіканській гуртовій торговельній базі Укоопспілки в м. 

Львові (1983–1988); молодша наукова співробітниця науково-дослідної 

лабораторії трудових ресурсів споживчої кооперації (1988–1990); завідувачка 

лабораторії кафедри маркетингу (1990–1991), асистентка кафедри маркетингу 

(1991–1999) Львівського торгово-економічного інституту; доцентка кафедри 

маркетингу Львівської комерційної академії (2000–2016); доцентка кафедри 

економіки та менеджменту (від 2016) Львівського державного університету 

фізичної культури імені Івана Боберського. 

Кандидатка економічних наук (1997), доцентка (2000). 

Напрями наукових досліджень: маркетингові дослідження споживачів 

туристичних, готельних та ресторанних послуг; маркетингові можливості 

сучасного туристичного, готельного і ресторанного бізнесу в Україні та у світі; 

особливості сучасних маркетингових комунікацій у сфері туристичних, 

готельних та ресторанних послуг. 

Підготувала 1 кандидата економічних наук. 

Член Української асоціації маркетингу (від 1998), голова регіонального 

представництва Індустріального гендерного комітету з реклами (від 2014). 
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6. Іванова Л. О. Маркетингова оцінка інвестиційної привабливості 

підприємства готельного бізнесу / Іванова Л. О. // Менеджмент та 

підприємництво в Україні: етапи становлення і проблеми розвитку : 

вісник Держ. ун-ту "Львівська політехніка" : зб. наук.-прикл. пр. – Львів, 

1997. – № 2. – С. 64–68. 

7. Скибінський С. В. Основні тенденції розвитку приватного готельного 

бізнесу в Україні / Скибінський С. В., Іванова Л. О. // Матеріали 

конференції професорсько-викладацького складу і аспірантів академії за 

підсумками наук.-дослід. роботи у 1996 році. – Львів, 1997. – С. 105–106. 

1998: 

8. Іванова Л. О. Комфортність послуг як елемент ціноутворення / 

Іванова Л. О. // Управління організацією: діагностика, стратегія, 

ефективність : матеріали IV Всеукр. наук.-практ. конф. (26-27 березня 

1998 р.). – Київ ; Трускавець, 1998. – С. 59–60. 

9. Іванова Л. О. Особливості маркетингу готельних послуг / Л. О. Іванова // 

Вісник Державного університету "Львівська політехніка". – Львів, 1998. – 
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Торгівля, комерція, підприємництво : зб. наук. пр. – Львів, 1999. – С. 153–

155. 
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Соціально-економічні дослідження в перехідний період. Регіональне 
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Менеджмент і міжнародне підприємництво : зб. матеріалів Міжнар. 
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2003: 

18.  Іванова Л. О. Пріоритети нових інформаційних технологій в 

удосконаленні курсу "Кон'юнктура ринків" / Іванова Л. О. // Нові 

інформаційні технології у самостійній роботі студентів : матеріали навч.-

метод. конф. – Львів, 2003. – С. 207–212. 

19.  Кон'юнктура ринків : завдання та методичні вказівки до контрольної 

роботи № 1 для студентів заочної форми навчання спеціальностей 

6.050108 "Маркетинг", 6.050107 "Економіка підприємства" / уклад. 

Іванова Л. О. – Львів : Вид-во Львів. комерц. академії, 2003. – 16 с. 
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Іванова Л. О. – Львів : Вид-во Львів. комерц. академії, 2003. – 20 с. 

21.  Маркетинг послуг : завдання та методичні вказівки до практичних занять 

на ПЕОМ для студентів спеціальностей 8.050108 "Маркетинг" та 

7.050201 "Менеджмент організацій". Тема : Оцінка маркетингових 

можливостей підприємств готельного господарства в окремих регіонах 

України / укл. Іванова Л. О. - Львів : Вид-во Львів. комерц. академії, 2003. 

– 24 с. 
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Іванова Л. О., Прохоренко К. М. – Львів : Вид-во Львів. комерц. академії, 

2003. – 116 с. 

23.  Фактори формування і ризику економічної кон'юнктури : текст лекції з 

курсу "Кон'юнктура ринків" для самостійного вивчення студентами 

економічних спеціальностей / уклад. Іванова Л. О. – Львів : Вид-во Львів. 

комерц. академії, 2003. – 28 с. 
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26. Іванова Л. Особливості маркетингового дослідження на ринку страхових 
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логістика в системі менеджменту : тези доп. V Міжнар. наук.-практ. конф. 
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"Кон'юнктура ринків" для самостійного вивчення студентами 
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Львів. комерц. академії, 2004. – 12 с. 
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