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Опис дисципліни

Теоретична  та  методологічна  основа  даної  дисципліни  вказує  на  її
важливість у розвитку і розробці новизни та інновації туристичної роботи,
що  вносить  вагомий  вклад  у  розвиток  її,  як  на  внутрішньому  так  і
міжнародному рівнях. Виконуючи сучасні вимоги до підготовки фахівців у
вищій школі, освіта базується на здобутті ступені бакалавр із спеціальності
«Туризм». З цією метою студентам пропонується оволодівати знаннями та
вміннями  для  роботи  у  галузях  внутрішнього  і  зовнішнього  туризму,
засвоювати  вміння  організовувати  міжнародні  туристичні  подорожі,  при
цьому  засвоюючи навики  створювати  та  формувати  туристичні  продукти,
тощо. Структура міжнародного туризму в Україні при своїй меті та структурі
узгоджена із освітою більшості розвинутих країн. Туристична освіта Україні
досягла  високого  рівня  для  ознайомлення  з  рекреаційо-туристичними
ресурсами України для іноземних туристів, а також українських туристів з
рекреаційо-туристичними ресурсами зарубіжних країн, при цьому досягаючи
рівня світових стандартів.

Метою  викладання  навчальної  дисципліни  «Міжнародний  туризм»  є
вивчення сучасного стилю рівня життя населення світу, важливих елементів
світової економіки, а також теоретичних основ туристичних подорожей, та
ознайомлення  студентів  з  особливостями  організації  міжнародних
подорожей, і  міжнародними туристичними організаціями, які  координують
світовий  міжнародний  туризм.  Навчальна  дисципліна  розкриває  історію
розвитку  туризму,  пояснює  ринок  міжнародного  туризму  та  міжнародну
співпрацю в ньому. Крім цього, навчальна дисципліна висвітлює географію
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туристичного  попиту,  індустрію  міжнародного  туризму  і  знайомить  з
державним  регулюванням  міжнародної  туристичної  діяльності,  а  рівно
пояснює  туристичні  ресурси,  статистику  міжнародного  туризму,  основи
економіки,  менеджменту,  маркетингу  в  міжнародному  туризмі.  Важливе
значення  в  даній  дисципліні  займають  місце  вивчення  інформаційних
технологій.

Необхідно  щоб  український  туризм  піддався  якнайскоріше
інтенсивним  модернізаційним  процесам  при  намаганні  наблизитися  до
європейських  стандартів,  дбати  про  системну  трансформацію,  про
покращення  рекреаційно-туристичної  інфраструктури,  послуг  та  іміджу
України  на  міжнародній  арені,  а  це  можливе  при  підготовці
висококваліфікованих кадрів для цієї важливої роботи.

Предмет дисципліни: міжнародний туризм.

Навчальний контент

Теми Результати навчання

Змістовий модуль 1. Світовий туризм як соціально –
економічне явище

1 Тема  1.  Туризм  як
багатогранне  суспільне
явище.

Знати:
- Об’єкт, предмет та задачі курсу. Мета
вивчення дисципліни.
- Основні поняття галузі.
- Мотиви і цілі подорожей.
- Класифікація туризму.

2 Тема  2. Соціально  –
економічна  роль  світового
туризму.

Знати:
- Соціально – економічна роль туризму.
- Фактори розвитку світового туризму.
- Значення світового туризму.
- Тенденції розвитку сучасного туризму.

3 Тема 3. Міжнародна
співпраця в галузі туризму.

Знати:
- Двостороння співпраця.
- Багатостороння співпраця.
- Основні міжнародні туристичні
організації.

4 Тема 4. Ринок світового
туризму.

Знати:
- Особливості ринку міжнародного
туризму.
- Світовий і регіональні ринки
міжнародного туризму.
- Методи вивчення туристичного попиту.
- Сегментація попиту на послуги туризму.
- Сучасні тенденції туристичного попиту.



5 Тема 5. Державне
регулювання світової
туристичної діяльності

Знати:
- Сутність, структура та інструменти

державного регулювання туризму.
- Механізм підтримки розвитку 
світового туризму.
- Правове регулювання розвитку світової
туристичної діяльності в різних країнах.
- Ліцензування як форма державного

регулювання туризму.
- Правова основа туристичного бізнесу в

різних країнах.
- Професійні туристичні об’єднання.

Змістовий модуль 2. Особливості та структура
індустрії світового туризму

6 Тема 6. Географія
туристичного попиту

Знати:
- Географічні фактори розвитку 
світового туризму..
- Географія світових туристичних потоків.
- Туризм з метою відпочинку і розваг..
- Діловий і спортивний туризм
- Лікувально – оздоровчий туризм.
- Релігійний туризм.

7 Тема 7. Індустрія світового 
туризму

Знати:
- Структура індустрії світового туризму.
- Транспортні перевезення.
- Заклади розміщення туристів.
- Інформаційно – екскурсійне
обслуговування.
- Анімаційні послуги.

8 Тема 8. Туристичні ресурси. Знати:
- Принципи класифікації 
туристичних ресурсів.
- Природно – кліматичні туристичні
ресурси.
- Історико – культурні туристичні ресурси.
- Соціально – економічні туристичні
ресурси.
- Інформаційні туристичні ресурси.

9 Тема 9. Статистика
світового туризму

Знати:
- Історія розвитку статистики 
світового туризму.
-Концепція статистики світового туризму.
- Статистика туристичних потоків.
- Статистика туристичних доходів і



витрат.
- Організація і методи статистичного 
обліку.

Формування програмних компетентностей

-   здатність  розуміти  та  поважати  представників  інших  культур,  ефективно
застосовуючи комунікаційні концепції;
- здатність аналізувати тенденції розвитку індустрії гостинності та рекреаційного
господарства.
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Політика оцінювання

Політика щодо дедлайнів та перескладання: Студентські роботи що

подані,  з  порушення  термінів  без  поважних  причин,  піддаються  нижчому

оцінюванню (75% від можливої максимальної кількості балів). Перенесення

складання  модулів  відбувається  тільки  із  дозволу  деканату,  за  наявності

поважних причин (наприклад, лікарняний).

Політика  щодо  академічної  доброчесності:  Списування,

використання  різних  видів,  що  носять  інформацію матеріалу  контрольних

робіт та екзаменів (мобільні пристрої, інше), при написанні та складанні їх



заборонені.  Мобільні пристрої дозволяється використовувати лише під час

он-лайн тестування та підготовки практичних завдань в процесі заняття.

Політика  щодо  відвідування:  відвідування  занять  є  обов’язковим

компонентом оцінювання, що збільшують нарахування балів. За об’єктивних

причин  (хвороба,  працевлаштування,  міжнародне  стажування),  навчання

може відбуватись в он-лайн формі за погодженням із керівником курсу.

Оцінювання

Остаточна оцінка за курс розраховується наступним чином:

Види оцінювання % від остаточної оцінку
Модуль 1 (теми 1- 4) 20
Модуль 2 (теми 5-8) 20
Модуль 3 (теми 9-14) 20
Підсумкова робота (теми 1-14) 40

До Силабусу також готуються матеріали навчально-методичного

комплексу:

1) Навчальний контент (розширений план лекцій)

2) Тематика та зміст практичних робіт

3) Завдання для підсумкового контролю (залікові запитання)

4) Електронне навчання в системі MODLE
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