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Програма вивчення навчальної дисципліни “Менеджмент 

зовнішньоекономічної діяльності» складена відповідно до освітньо-

професійної програми підготовки бакалаврів спеціальності 073 Менеджмент.  

Предметом вивчення навчальної дисципліни є cукупність економічних 

зв'язків і відносин у сфері менеджменту зовнішньоекономічної діяльності 

організацій; висвітлення питання генезису теорії управління 

зовнішньоекономічною діяльністю; визначення двоїстої сутності 

менеджменту зовнішньоекономічної діяльності як системи та як процесу на 

мікро- і макрорівнях; дослідження відносин менеджменту ЗЕД як об’єкта 

управління; вивчення елементів спеціального економічного інструмeнтарію 

менеджменту ЗЕД, викладення особливостей управління організаціями 

різних форм власності та організаційно-правових форм у сфері ЗЕД. 

Міждисциплінарні зв’язки: економічна теорія, регіональна економіка, 

міжнародні економічні відносини, економіка та фінанси підприємств, 

маркетинг, основи менеджменту, менеджмент, комунікативний менеджмент, 

стратегічний менеджмент та ін. 

1. Мета та завдання навчальної дисципліни 

1.1. Формування у студентів системи базових знань із менеджменту ЗЕД; 

вивчення теоретичних засад і отримання практичних навичок сучасного 

управлінського процесу в сфері ЗЕД; розуміння концептуальних засад 

системного управління діяльністю підприємств на зовнішніх ринках; набуття 

вмінь і навичок аналізу складних процесів і явищ, які пов’язані з ЗЕД. 

1.2. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні: 

знати: основи теорії менеджменту зовнішньекономчної діяльності; зміст 

і методи управління зовнішньоекономічною діяльністю на державному й 

підприємницькому рівні; особливості функціонування міжнародних товарних 

ринків та можливі методи виходу на них; особливості менеджменту в 

міжнародних розрахунках; основні стратегії та тактики менеджменту 

зовнішньоекономічної діяльності; методи управління ціноутворенням на 

зовнішніх ринках та оцінки ефективності зовнішньоекономічної діяльності; 

вміти: творчо застосовувати одержані знання і практичні навики в 

плануванні, організації, контролі та регулюванні ЗЕД; володіти культурою 

сучасного управлінського мислення з урахуванням особливостей 

міжнародного середовища функціонуванні суб’єктів ЗЕД;  використовувати 

здобуті знання для самостійного дослідження, аналізування, діагностування 

ЗЕД підприємства для прийняття управлінських рішень. 

 

Компетентності, які забезпечує навчальна дисципліна: 

1) загальні компетентності: 

ЗК 5. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної 

діяльності.  

ЗК 14. Здатність працювати у міжнародному контексті.  



 

2) фахові компетентності: 

СК 2. Здатність аналізувати результати діяльності організації, зіставляти 

їх з факторами впливу зовнішнього та внутрішнього середовища.  

СК 16. Здатність виявляти знання та розуміння проблем та основ 

функціонування сучасної економіки на мікро-, мезо-, макро- та 

міжнародному рівнях. 

СК 17. Розуміння особливостей сучасної світової та національної 

економіки, їх інституційної структури, обґрунтування напрямів соціальної, 

економічної та зовнішньоекономічної політики держави. 

 

Програмні результати навчання: 

ПРН 6. Виявляти навички пошуку, збирання та аналізу інформації, 

розрахунку показників для обґрунтування управлінських рішень. 

        ПРН 7. Виявляти навички організаційного проектування. 

        ПРН 8. Застосовувати методи менеджменту для забезпечення 

ефективності діяльності організації. 

        ПРН 11. Демонструвати навички аналізу ситуації та здійснення 

комунікації у різних сферах діяльності організації. 

        ПРН 12. Оцінювати правові, соціальні та економічні наслідки 

функціонування організації. 

        ПРН 15. Демонструвати здатність діяти соціально відповідально та 

громадсько свідомо на основі етичних міркувань (мотивів), повагу до 

різноманітності та міжкультурності. 

 

2. Інформаційний обсяг навчальної дисципліни  

 

Тема 1. Теоретичні основи менеджменту зовнішньоекономічної 

діяльності 

Система управління зовнішньоекономічною діяльністю та її 

визначальні принципи. Види і методи управління ЗЕД. Ретроспектива теорій 

і концепцій управління ЗЕД та етапи її розвитку в Україні. 

Управлінські відносини в зовнішньоекономічній діяльності, керуюча й 

керована ланки ЗЕД, принципи управління ЗЕД. Економічний і 

адміністративний  методи управління ЗЕД. Сучасні концепції системного 

підходу до управління міжнародним бізнесом. 

 

Тема 2. Інституційне забезпечення менеджменту зовнішньоекономічної 

діяльності на національному та міжнародному рівнях 

Органи державного регулювання ЗЕД в Україні. Міжнародні угоди 

регулювання торгових відносин. Міжнародні інститути регулювання 

зовнішньоекономічних зв’язків. 



Установи та організації, що регулюють ЗЕД в Україні та їх функції. 

Конвенція ЮНСІТРАЛ. Міжнародні правила перевезення товарів. Конвенції 

про платежі. 
 

Тема 3. Інструментарій регулятивних функцій менеджменту 

зовнішньоекономічної діяльності 

Механізм державного регулювання фінансових потоків та 

зовнішньоекономічних операцій. Митно-тарифне регулювання зовнішньої 

торгівлі. Характеристика нетарифних заходів регулювання експортно-

імпортних операцій.  

Суть і значення балансів ЗЕД. Платіжний, розрахунковий і 

торгівельний баланси. Їх зміст та структура.  “Дефіцит” і “профіцит” 

платіжного балансу. Митно-тарифне регулювання. Функції та види митних 

тарифів.  Мито – як протекціоністський засіб захисту інтересів 

товаровиробників і споживачів. 

Нетарифне регулювання. Мета нетарифного регулювання. Види 

нетарифного регулювання.  Квотування та ліцензування зовнішньої торгівлі. 

 

Тема 4. Особливості функціонування міжнародних товарних ринків та 

управління інвестиційною діяльністю 

Організація діяльності міжнародних товарних бірж. Міжнародні 

товарні аукціони, ярмарки та виставки. Механізми залучення кредитних 

ресурсів для реалізації міжнародних бізнес-проектів. 

Міжнародна біржа — як особливий вид постійно діючого оптового 

ринку. Основні завдання аукціону. Організаційні форми проведення 

аукціоних торгів. Особливості міжнародних ярмарок. Міжнародна виставка - 

як публічна демонстрація досягнень у певній галузі економіки, науки, 

культури. 

Міжнародний кредит: принципи, функції та форми. Міждержавні 

кредити. Етапи інвестиційного циклу на міжнародному рівні. 
 

Тема 5. Організація управління зовнішньоекономічною діяльністю на 

рівні підприємства 

Структурне забезпечення менеджменту зовнішньоекономічної діяльності 

підприємства. Маркетинг в управлінні зовнішньоекономічною діяльністю 

підприємства. Методика визначення ефективності зовнішньоекономічної 

діяльності підприємства. 

Організаційно-виробнича структура та мета її оптимізації в умовах ЗЕД. 

Управління спеціалізованими  зовнішньоторговельними організаціями. 

Завдання відділу зовнішньоекономічних зв'язків у структурі підприємства 

Міжнародний маркетинг — як функція менеджменту ЗЕД. Завдання  

маркетингових досліджень. Етапи розвитку міжнародного маркетингу. 

Показники ефекту та ефективності в умовах ЗЕД.  Принципи розрахунку 



показників ефективності діяльності підприємства в сфері ЗЕД. Економічна 

ефективність експортно-імпортних операцій. 

  

Тема 6. Організація експортно-імпортної діяльності підприємств 

Методи та принципи організації експортно-імпортних операцій 

підприємств. Види та характеристика торгово-посередницьких операцій у 

міжнародній торгівлі. Структурно-організаційні форми торгово-

посередницьких операцій. 

Прямий і не прямий експорт та імпорт. Структура побудови фірми в 

сфері ЗЕД. Форми управління фірмами в сфері ЗЕД. Спеціальний експортний 

відділ підприємства зі зовнішньоекономічною діяльністю. Фірми, що 

спеціалізуються імпортними операціями. Торгове  посередництво – його 

форми, переваги й недоліки. Операції з перепродажу. Комісійні, агентські та 

брокерські операції. 

 

Тема 7. Управління контрактною діяльністю та практика ведення 

переговорів 

Характеристика і структура зовнішньоторгівельного контракту. 

Вивчення умов та підготовка до укладення контракту. Базисні умови 

зовнішньоторгівельного контракту. Порядок проведення переговорів та 

заключення контракту. 

Міжнародний договір купівлі-продажу – як регулятор відносин між 

контрагентами різних держав. Обов'язкові та додаткові умови контракту. 

Місце виконання контракту. Ціна товару. Види знижок. Політичні відносини 

з країною-контрагентом, кон'юнктура товарних ринків, торгово-політичні 

умови, транспортні умови, умови платежу та кредиту, правові питання, 

специфічні вимоги ринку. 

"Інкотермс" — типові умови договору купівлі-продажу на 

міжнародному рівні. Чотири групи поділу умов поставок Інкотермс. 

ЮНСІТРАЛ і Віденська конвенція. 

Переговори шляхом: особистих зустрічей, переписки та з використанням 

технічних засобів. Загальні правила проведення переговорів та заключення 

договорів на міжнародному рівні. 
 

Тема 8. Формування цінової політики на зовнішньому ринку 

Суть та мета цінової політики у сфері ЗЕД. Цінова стратегія 

підприємства на зовнішньому ринку. Методика розрахунку цін 

зовнішньоторговельних контрактів. 

Цінова політика фірми – як джерело досягнення успіху на зовнішньому 

ринку.  Види цінової політики та варіанти її застосування. Особливості 

транснаціонального характеру товарного виробництва. 

Механізм визначення ціни товару. Середньозатратний  і маржинальний 

підходи всановлення цін на міжнародному рівні. Основні стратегії цінової 



політики фірм у зовнішньоекономічній діяльності. Одиниці виміру цін. Базис 

ціни. Валюта ціни. Спосіб фіксації ціни.  Рівень цін.  

 

Тема 9. Спеціальні (вільні) економічні зони: історія та перспективи. 

Історія виникнення вільних економічних зон. Сутність і класифікація 

вільних економічних зон. Проблеми та перспективи розвитку вільних 

економічних зон в Україні. 

Дослідження феномена зонування. Експортно-виробничі зони. Зони 

зовнішньої торгівлі. Науково-технологічні парки. Технополіси. Вільні 

економічні зони – їх суть та значення для економіки країни. Етапи розвтрку 

ВЕЗ. Преференційний режим. Спеціальні пільги. Податкові пільги. 
 

 

Тема 10. Механізм валютного регулювання та менеджмент у 

міжнародних розрахунках. 

 

Сучасний валютний ринок. Необхідність валютного регулювання. 

Суб'єкти валютного ринку. Розміри валютного ринку. Світові валютні 

центри. Види валюти і валютних операцій. Групи валютних операцій. 

Механізм валютного регулювання. Рівні валютного регулювання. Роль 

світового банку у валютному регулюванні. Національний рівень валютного 

регулювання. Об'єкти валютного регулювання. Валютний курс. Види 

валютних курсів. Індекси валютних курсів. Механізм валютного 

регулювання. Рівні валютного регулювання. Роль світового банку у 

валютному регулюванні. Національний рівень валютного регулювання. 

Об'єкти валютного регулювання. Види валютних курсів. Індекси валютних 

курсів. Девальвація валюти. Ревальвація валюти. Валютна інтервенція. 

Механізм впливу облікової процентної ставки національного банку на курс 

валюти. Валютні обмеження. Механізм регулювання платіжного балансу. 

Конвертованість валют.  

 

Тема 11. Стратегічний менеджмент підприємства у сфері ЗЕД  

 

Стратегія фірми. Етапи ринкової стратегії фірми. Необхідність 

планування ринкової стратегії фірми. Рівні планування ринкової стратегії: 

глобальний; стратегічний; фактичний. Основні пріоритети планування 

ринкової стратегії. Класифікація поглядів на стратегії розвитку ЗЕД 

підприємства: Етноцентризм; Поліцентризм; Регіоцентризм; Геоцентризм. 

Фази планування стратегії фірми. Структура стратегічної маркетингової про-

грами. Основні напрямки маркетингової стратегії. Види стратегічних 

господарських центрів (СГЦ). Стратегія розвитку стратегічних 

господарських підрозділів. Структура стратегічної маркетингової програми. 

Основні напрямки маркетингової стратегії. Базові стратегії росту фірми. 



Особливості стратегії малих фірм. Особливості стратегії росту великих фірм. 

Особливості стратегії росту і розвитку середніх фірм. 

 

Тема 12. Менеджмент маркетингових досліджень світового ринку 

Специфіка міжнародних досліджень. Технічні труднощі збору інформації. 

Проблема правових обмежень. Проблеми мовного характеру. Метою будь-

якого міжнародного маркетингового дослідження є зменшення ризику від 

рішень стосовно міжнародної активності фірми. Критерії прийняття 

міжнародних маркетингових рішень. Особливості міжнародного 

маркетингового дослідження. Етапи маркетингового дослідження: визначення 

вимог до інформації; збір даних; аналіз; упровадження. Опис усіх 

можливостей і загроз зовнішнього оточення підприємства на європейському 

ринку. Визначення внутрішніх слабких і сильних сторін підприємства. Євро 

маркетингові стратегії. Аналіз портфоліо країн ЄС. Проведення  відповідної 

сегментації. Бенчмаркінг. Порівняльна характеристика бенчмаркінгу, 

конкурентного аналізу та дослідження ринку. Види бенчмаркінгу: 

конкурентний; внутрішній; галузевий; міжгалузевий; процесний; бенчмаркінг 

результатів діяльності; функціональний; стратегічний. Основними 

характеристиками бенчмаркінгу є: безперервність, систематичність, процес 

оцінювання, робочі процеси організації, визначення лідерів, найкраща 

практика, удосконалення організації. 

 

3. Рекомендована література 

 

Основна: 

 

1. Менеджмент організацій : навчальний посібник для студентів-магістрів 

галузі знань 07 «Управління та адміністрування» спеціальності 073 

«Менеджмент» спеціалізації «Менеджмент і бізнес-адміністрування» / 

Укладачі: Л.Є. Довгань, І.П Малик, Г.А.Мохонько, М.В. Шкробот. – Київ: 

КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2017. – 271 с. 

2. Кожушко Л.Ф., Кузнецова Т. О. Менеджмент організацій: теорія та 

практика : навч. посіб. Рівне : НУВГП, 2016. 396 с. 

3. Назарчук Т. В. Менеджмент організацій : Навчальний посібник. – К. : 

«Центр учбової літератури», 2016. – 560 с.  

4. Левицька Е. В. Менеджмент підприємств за кризових умов: навч. посіб. 

Львів : Новий Світ-2000, 2018. 176 с. 

5. Осовська Г. В. Менеджмент організацій : підручник. – К. : Кондор, 2015. 

– 366 с. 

 

Додаткова: 

 

1. Бондар-Підгурська О. В., Глєбова А. О. Ділове адміністрування 

(корпоративне управління) : навч. посіб. Київ: Ліра-К, 2015.– 448с. 



2. Вербовська Л. С. Дев’ять нарисів з управління змінами : навчальний 

посібник. За загальною редакцією проф. В. П. Петренка. – Івано-

Франківськ : Місто НВ, 2018. – 165 с. 

3. Кіндрацька Г. І. Стратегічний менеджмент : навч. посіб. – К. : Знання, 

2010. – 366 с. 

4. Кравченко В. О. Менеджмент: Навчальний посібник. – Одеса: Атлант, 

2013 р. – 165 с. 

5. Небава М. І., Менеджмент організацій і адміністрування : навч. посіб. Ч. 1. 

– Вінниц. нац. техн. ун-т. - Вінниця, 2012. - 104 c. 

6. Небава М. І., Менеджмент організацій і адміністрування : навч. посіб. 

Вінниц. нац. техн. ун-т. - Вінниця : ВНТУ, ч. 2. - 2012. - 107 с. 

7. Осовська Г. В.  Менеджмент організацій : підручник. – К. : Кондор, 2009. 

– 680 с. 

8. Шморгун Л. Г. Менеджмент організацій : навч. посіб. – К. : Знання, 2010. 

– 452 с. 

 

Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних та 

семінарських занять в усній та письмовій формах. 

1. Опитування. 

2. Перевірка завдань для самостійної роботи. 

3. Перевірка матеріалів самопідготовки.  

4. Виконання завдань практичних занять. 

Підсумковий контроль – іспит (VІІ семестр – денна форма; VIII 

семестр – заочна форма навчання). 

 

Іспитові вимоги  

 

1. Що таке менеджмент зовнішньоекономічної діяльності, в чому його 

суть і особливості? 

2. Що Ви розумієте під поняттям «система ЗЕД»? 

3. Розкрийте зміст міжнародного виробничого кооперування.  

4. В чому різниця між менеджментом ЗЕД і внутрі фірмовим 

менеджментом? 

5. Перелічіть відомі вам мотиви для розвитку ЗЕД на підприємстві.  

6. Охарактеризуйте керуючу й керовану ланки ЗЕД. 

7. Якими принципами керуються суб’єкти і об’єкти ЗЕД в Україні? 

8.  Назвіть складові керуючої та керованої системи ЗЕД в Україні. 

9. Які види управління ЗЕД на державному рівні Ви знаєте? 

Охарактеризуйте їх. 

10.  В чому виявляється самостійність українських підприємств у 

здійсненні ЗЕД на сучасному етапі? 

11. Які головні фактори передбачають необхідність державного 

регулювання ЗЕД в сучасних умовах? 

12. Яка суть і особливості зовнішньоекономічної політики держави в 

http://new.nung.edu.ua/sites/default/files/2021-01/10.05.2018_%D0%94%D0%B5%D0%B2%D1%8F%D1%82%D1%8C%20%D0%BD%D0%B0%D1%80%D0%B8%D1%81%D1%96%D0%B2%20%D0%B7%20%D1%83%D0%BF%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BB%D1%96%D0%BD%D0%BD%D1%8F.pdf
http://new.nung.edu.ua/sites/default/files/2021-01/10.05.2018_%D0%94%D0%B5%D0%B2%D1%8F%D1%82%D1%8C%20%D0%BD%D0%B0%D1%80%D0%B8%D1%81%D1%96%D0%B2%20%D0%B7%20%D1%83%D0%BF%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BB%D1%96%D0%BD%D0%BD%D1%8F.pdf
http://new.nung.edu.ua/sites/default/files/2021-01/10.05.2018_%D0%94%D0%B5%D0%B2%D1%8F%D1%82%D1%8C%20%D0%BD%D0%B0%D1%80%D0%B8%D1%81%D1%96%D0%B2%20%D0%B7%20%D1%83%D0%BF%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BB%D1%96%D0%BD%D0%BD%D1%8F.pdf


сучасних умовах? 

13.  Поясніть особливості політики держави вільної торгівлі і її 

протекціоністських заходів. 

14.  Яким чином побудована система органів державного управління 

ЗЕД в Україні? 

15. Які основні функції митно-тарифного регулювання? 

16. В чому особливості державного регулювання ЗЕД? 

17. Охарактеризуйте систему органів державного управління ЗЕД в 

Україні. 

18. За допомогою яких чинників регулюють ЗЕД в Україні? 

19. Перелічіть складові системи органів управління ЗЕД в Україні. 

20. Для чого потрібні міжнародні угоди в галузі ЗЕД? Які види 

міжнародних угод ви знаєте? 

21. Опишіть функції, що виконують міжнародні правила перевезення товарів?  

22.  Які основні конвенції щодо міжнародних перевезень ви знаєте? 

23.  Що і як закликані регулювати в ЗЕД конвенції про платежі? Які конвенції 

про платежі Ви знаєте? 

24.  Для чого потрібні міжнародні організації з регулювання ЗЕД і які функції 

вони виконують?  

25.  Які функції виконує Світова організація торгівлі і які можливі переваги для 

України, як члена СОТ ? 

26. Які міжнародні фінансові організації ви знаєте? Охарактеризуйте їх функції 

в сфері ЗЕД? 

27. Що таке платіжний баланс? Опишіть його структуру. 

28. Розрахунковий та платіжний баланси. Їх визначення та відмінності. 

29. Опишіть відомі Вам складові некомерційних надходжень та платежів 

платіжного балансу. 

30. Дайте визначення поняттю митного тарифу. Для чого застосовують 

мито?  

31. Охарактеризуйте позитивні й негативні сторони митно-тарифного 

регулювання. 

32. Що таке митний тариф? Функції митно-тарифного регулювання. 

33. Охарактеризуйте простий і складний митний тариф. 

34. Преференціальні, максимальні й мінімальні тарифні ставки. 

35. Що таке нетарифне регулювання експортно-імпортних операцій? Мета 

його застосування. 

36.  Опишіть види нетарифних заходів регулювання експортно-імпортних 

операцій. 

37. Дайте визначення технічним бар’єрам як виду нетарифних заходів 

регулювання експортно-імпортних операцій. 

38.  Опишіть заходи пов’язані із виконанням митних формальностей  як 

вид нетарифних заходів регулювання експортно-імпортних операцій. 

39.  Означте імпортний депозит як вид нетарифних заходів регулювання 

експортно-імпортних операцій. 

40. Опишіть суть та характер діяльності міжнародних товарних бірж. 



41. Що таке міжнародний аукціон? Вкажіть основні його завдання і 

функції. 

42. Назвіть організаційні форми проведення аукціоних торгів та їх 

відмінності.  

43. Що таке міжнародні ярмарки і які функції вони виконують?  

44. Охарактеризуйте суть міжнародних виставок і їх значення в 

економічних відносинах. 

45.  Що таке міжнародний кредит? Перелічіть принципи міжнародного 

кредиту і які функції він виконує? 

46. Охарактеризуйте облігаційні позики як міжнародний кредитний 

механізм. 

47.  Опишіть історію виникнення та функції  “вільних економічних зон” у 

світі. 

48. Охарактеризуйте і визначте мету структурного поділу підприємства в 

сфері ЗЕД. 

49.  Опишіть основні напрями зовнішньоекономічної діяльності 

спеціалізованого зовнішньоторговельного підприємства. 

50. Функції та завдання відділу зовнішньоекономічних зв’язків на 

підприємстві, що здійснює зовнішньоекономічну діяльність. 

51. Яким є головне завдання маркетингових досліджень? Опишіть 

причини, що спонукають організації до проведення маркетингових 

досліджень на зовнішньому ринку. 

52. Опишіть розвиток міжнародного маркетингу та охарактеризуйте етапи 

розробки стратегічної маркетингової програми з реалізації товарів і 

послуг на зовнішньому ринку. 

53. Охарактеризуйте основні способи проникнення на конкретний 

іноземний ринок.  

54.  Які показники використовують для визначення ефективності ЗЕД. 

Опишіть принципи розрахунку цих показників. 

55. Охарактеризуйте прямий метод експортно-імпортних операцій. Коли 

він застосовується? 

56. Охарактеризуйте непрямий метод експортно-імпортних операцій. Коли 

він застосовується?  

57. Опишіть структуру спеціального експортного відділу виробничо-

торгівельної фірми. 

58. Дайте визначення і наведіть приклади торгово-посередницьких 

операцій в ЗЕД. 

59. Розкрийте переваги торгово-посередницьких операцій в ЗЕД перед 

прямим експортом чи імпортом. 

60. Перелічіть і опишіть відомі Вам види торгово-посередницьких 

операцій. 

61. Перелічіть види торгових фірм у сфері ЗЕД.  



62.  Опишіть прямий і непрямий методи експортно-імпортних операцій їх 

переваги та недоліки. 

63. Дайте визначення і наведіть приклади торгово-посередницьких 

операцій в ЗЕД. 

64. Перелічіть відмінності між внутрішньою та міжнародною купівлею-

продажем. 

65. Дайте визначення обов’язкових і додаткових умов торгівельного 

контракту. Перелічіть обов’язкові умови торгівельного контракту. 

66. Дайте визначення обов’язкових і додаткових умов торгівельного 

контракту. Перелічіть додаткові умови торгівельного контракту. 

67. Перелічіть і охарактеризуйте специфічні умови контракту. 

68. Охарактеризуйте види цін, що використовуються для їх планового 

визначення. 

69. Для чого застосовують знижки в міжнародній торгівлі. Опишіть їх 

види. 

70. Які умови потрібно вивчити перед заключенням міжнародного 

контракту. 

71. Перелічіть умови “Інкотермс” та опишіть групи за якими класифікують 

умови “Інкотермс”.   

72.  Перерахуйте якими методами можна вести ділові переговори і умови 

коли ці методи застосовують. 

73.  Охарактеризуйте ділові переговори шляхом переписки. 

74.  Опишіть план проведення переговорів приймаючої сторони. 

75.  Перелічіть відмінності між внутрішньою та міжнародною купівлею-

продажем 

76.  Дайте визначення обов’язкових і додаткових умов торгівельного 

контракту. Перелічіть обов’язкові умови торгівельного контракту. 

77.  Дайте визначення обов’язкових і додаткових умов торгівельного 

контракту. Перелічіть додаткові умови торгівельного контракту. 

78.  Перелічіть і охарактеризуйте специфічні умови контракту. 

79.  Охарактеризуйте види цін, що використовуються для їх планового 

визначення. 

80.  Для чого застосовують знижки в міжнародній торгівлі. Опишіть їх 

види. 

81.  Які умови потрібно вивчити перед заключенням міжнародного 

контракту? 

82.  Що таке “Інкотермс-2020” і які питання розкривають уніфіковані 

торгові умови? 

83. Яка мета цінової політики підприємства у сфері ЗЕД? 

84. Опишіть характерні риси цінової політики в сучаних умовах. 



85. Означте основні методи формування цін, які використовуються 

великими міжнародними компаніями. 

86. Охарактеризуйте механізм визначення ціни товару в сфері ЗЕД. 

87. Назвіть відомі Вам стратегії цінової політики. 

88. Які чинники щодо ціни обумовлюють у міжнародному контракті 

купівлі-продажу? 

89. Які одиниці виміру щодо ціни товарів можуть бути обумовлені в 

контракті купівлі-продажу? 

90. Що таке валюта ціни  в міжнародному контракті і що впливає на її 

вибір? 

91. Назвіть форми фіксації ціни у міжнародному контракті купівлі-

продажу. 
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