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Опис дисципліни 

Маркетинг спортивних подій – це теорія і практика ефективного управління 

спортивними подіями в сучасних ринкових умовах. Сучасним фахівцям у галузі 

фізичної культури та спорту просто необхідно володіти сучасними методами 

менеджменту та маркетингу в управлінні спортивними подіями, вміти застосувати 

принципи  менеджменту і концепції маркетингу у процесах надання послуг, під час 

організації та здійснення спортивних подій. 

Метою дисципліни є формування у майбутніх фахівців-менеджерів  сучасної 

системи поглядів і спеціальних знань з маркетингу спортивних подій та набуття 

практичних навичок щодо проведення спортивних подій на ринку послуг і 

задоволення потреб споживачів та забезпечення при цьому ефективності діяльності. 

Предметом вивчення є вивчення особливостей  застосування  теорії 

менеджменту та маркетингу в управлінських процесах, що відбуваються у сфері 

фізичної культури і спорту.  

Основними завданнями є формування знань з теорії маркетингу спортивних 

послуг; системний підхід до маркетингу спортивних подій;  вивчення та аналіз 

впливу макро- та мікросередовища маркетингу на організаторів та учасників 



проведення спортивних заходів; організація та проведення необхідних досліджень; 

розробка комплексу маркетингових заходів щодо запроектованих спортивних подій;  

стратегічні підходи щодо діяльності, планування та проведення спортивних заходів. 

. 

Навчальний контент 

Назви змістових тем 
Розподіл годин Результати навчання. 

Знати:  разом л с с.р. 

Тема 1 Суть та завдання 

курсу  маркетинг 
спортивних подій (МСП) 

14 2 2 10 

- суть, завдання, інструменти маркетингу;   

- еволюція концепцій маркетингу; 

- процес маркетингового менеджменту; 
- види маркетингу; 

- маркетингове середовище організацій.  

Тема 2 Спортивні події. 

Види послуг та їх 

характеристика  

18 4 2 12 

- спортивні послуги та їх значення для задоволення 

потреб споживачів; 

- види послуг учасникам спортивних подій; 

- характеристика послуг спортивних подій та їхнє 
значення для учасників; 

- завдання фахівців з маркетингу. 

Тема 3 Стратегія 

маркетингу  спортивних 

подій  

22 6 4 12 

- стратегія як план-стратегічний процес організації; 

- етапи розробки стратегії на основі ситуаційного 
аналізу; 

- цілі маркетингу спортивних подій; 

- визначення стратегії маркетингу спортивних подій; 

- стратегія розвитку спорту та програма випередження 
конкурентів; 

- розробка маркетингу-мікс; 

- бізнес-план. 

Тема 4 Формування 
фінансового забезпечення 

СП  

24 4 4 16 

- значення фінансового забезпечення для організації  

спортивних подій; 

- формування кошторису витрат спортивних подій; 

- джерела надходження фінансових ресурсів для 
організації спортивних подій; 

- спонсорська діяльність організаторів спортивних 

подій; 
- контроль та аналіз використання фінансових 

ресурсів. 

Тема 5 Цінова політика 

організаторів  СП ЗМ  
24 4 4 16 

- основні підходи до ціноутворення на послуги 

спортивних подій; 
- стратегії цінової політики; 

- пільгове(дискримінаційне) ціноутворення; 

- організація реалізації платних послуг. 

Тема 6.  Комунікаційна 

діяльність організаторів СП 
24 4 2 18 

- значення та основні напрямки маркетингових 

комунікацій спортивних подій; 

- рекламна компанія; 

- прямий маркетинг; 
- зв’язки з громадськістю; 

- стимулювання продажу спортивних послуг, товарів. 

Тема 7.  Аналіз 
результативності  

здійснення спортивних 

подій  та маркетингової 

діяльності 

24 6 2 16 

- значення етапу аналізу результатів спортивних подій; 
- аналіз діяльності підрозділів організаторів 

спортивних подій; 

- методика оцінювання основних досягнень 

проведення спортивних; 
- підсумковий спортивний та економічний висновок 

щодо досягнення мети спортивних подій; 

- поняття ефекту і ефективності підприємства. 
Усього годин 150 30 20 100  
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Формування програмних компетентностей 

- вміння застосовувати методи менеджменту, які  сприятимуть мобілізації 

колективів на виконання завдань; 

- уміння застосовувати основні інструменти комплексу маркетингу при 

підготовці та здійсненні спортивних подій; 

- уміння приймати рішення щодо проведення певних спортивних подій; 

- уміння формувати активний попит на участь у спортивних подіях; 

- уміння формувати імідж власної організації та учасників спортивної події; 

- уміння знаходити та співпрацювати із спонсорами; 

- уміння формувати та забезпечувати комунікативні зв’язки; 

- уміння формувати фінансове та матеріальне забезпечення та раціонально 

його використовувати. 

 

Політика оцінювання 

Передбачає дотримання принципів доброчесності та студентоцентрованого підходу.  

 

Оцінювання  

Оцінювання якості знань студентів здійснюється відповідно до: 

Положення ЛДУФК –  http://ldufk.edu.ua/index.php/navchalna-robota.html  

Робочої програми – http://repository.ldufk.edu.ua/handle/34606048/11594 

Порядку оцінювання – http://repository.ldufk.edu.ua/handle/34606048/11597 
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