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ВСТУП 

Програма вивчення навчальної дисципліни «Маркетинг спортивних подій» 

складена відповідно до освітньо-професійної програми підготовки магістрів 

спеціальності 017 Фізична культура і спорт. 

Предметом вивчення навчальної дисципліни є діяльність менеджера спорту 

щодо організації та здійснення спортивних подій відповідно до концепції 

маркетингу, спрямованої на задоволення потреб всіх учасників заходів: 

організаторів подій, спортсменів і громадськості (вболівальники, спостерігачі, 

батьки тощо) 

 

Міждисциплінарні зв’язки: менеджмент і маркетинг у ФКіС, спортивний 

менеджмент, загальна теорія підготовки спортсменів, економіка спорту та ін. 

Програма навчальної дисципліни складається з таких змістових модулів: 

Змістовий модуль 1. Маркетинг в системі проведення спортивних подій 

Змістовий модуль 2. Стратегія маркетингу спортивних подій 

Змістовий модуль 3. Комунікаційна діяльність організаторі проведення 

спортивних подій 

 

1. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
 

1.1. Метою викладання навчальної дисципліни «Маркетинг 

спортивних подій» є формування у майбутніх фахівців-тренерів з виду спорту 

сучасної системи поглядів і спеціальних знань з маркетингу спортивних подій та 

набуття практичних навичок щодо проведення спортивних подій на ринку послуг 

і задоволення потреб споживачів та забезпечення при цьому ефективності 

діяльності. 

1.2. Основні завдання дисципліни: 

- формування знань з теорії маркетингу спортивних послуг; 

- системний підхід до маркетингу спортивних подій; 

- вивчення та аналіз впливу макро- та мікросередовища маркетингу на 

організаторів та учасників проведення спортивних заходів; 

- організація та проведення необхідних досліджень; 

- розробка комплексу маркетингових заходів щодо запроектованих 

спортивних подій; 

- стратегічні підходи щодо діяльності , планування та проведення 

спортивних заходів. 

1.3. Згідно з вимогами освітньої програми студенти повинні: 

знати: 

- основні закономірності, принципи та методи маркетингу спортивних 

заходів спортивних подій; 

- володіти концепціями маркетингу; 

- методи аналізу середовища організації та учасників спортивних подій; 

- знати потреби всіх учасників спортивних подій; 



- знати методи роботи при пошуку спонсорів та забезпечення споживачів 

послуг; 

- знати технологію комунікативних зв’язків; 

- знати методи ціноутворення на спортивні події та на додаткові послуги.  

вміти: 

- застосовувати основні інструменти комплексу маркетингу при підготовці 

та здійсненні спортивних подій; 

- вміти приймати рішення щодо проведення певних спортивних подій; 

- вміти формувати активний попит на участь у спортивних подіях; 

- вміти формувати імідж власної організації та учасників спортивної події; 

- вміти знаходити та співпрацювати із спонсорами; 

- вміти формувати та забезпечувати комунікативні зв’язки; 

- вміти формувати фінансове та матеріальне забезпечення та раціонально 

його використовувати. 

 

 

2. ІНФОРМАЦІЙНИЙ ОБСЯГ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
 

Модуль 1. Маркетинг спортивних подій 

 

Змістовий модуль 1. Маркетинг в системі проведення спортивних подій 

 

Тема 1. Суть та завдання курсу маркетинг спортивних подій 

Значення маркетингу в спортивній діяльності. Основні категорії 

маркетингу: потреба, послуга, обмін, ринок, угода. Послуга та її властивості. 

 

Тема 2. Спортивні події. Види послуг та їх характеристика 
Фізкультурно-виховна, фізкультурно-оздоровча, спортивно-оздоровча, 

спортивно-тренувальна події. Спортивні події: рівні та напрями, зміст та завдання 

щодо учасників-спортсменів, спонсорів, споживачів тощо. 

 

Змістовий моділь 2. Стратегія маркетингу спортивних подій 

 

Тема 3. Стратегія маркетингу спортивних подій 

Аналіз середовища, яке сформувалося стосовно організаторів СП, тенденцій 

та конкуренції щодо виду спорту, спортивних послуг-подій. Формування 

маркетингової стратегії спортивної події. Врахування аргументів при виборі 

партнерів для проведення спортивної події. 

 

Тема 4. Формування фінансового забезпечення спортивних подій 

Визначення потреб у фінансовому забезпеченні спортивних заходів. 

Джерела та напрямки формування фінансового забезпечення. Залучення 

спонсорів для підтримки забезпечення здійснення СП. Програма спонсорської 

співпраці. Формування фінансів шляхом активного підприємництва. 



Тема 5. Цінова політика організаторів спортивних подій та спортивних 

послуг 

Поняття ціни спортивної події та фактори ціноутворення на послуги. 

Визначення витрат на послуги. Методи ціноутворення. Цінові стратегії. 

Встановлення ціни з врахуванням цінності участі для  споживача (глядача, 

вболівальника) при здійсненні подій. 

 

Змістовий модуль 3. Комунікаційна діяльність організаторі проведення 

спортивних подій 

 

Тема 6. Комунікаційна діяльність організаторів спортивних подій 

Сутність маркетингової політики комунікацій. Комунікативні стратегії. 

Розробка і реалізація комплексу маркетингових комунікацій. Рекламне 

планування. Прямий маркетинг. Зв’язки з громадськістю PR. Заходи на 

стимулювання збуту. Планування заходів по стимулюванню збуту. 

 

Тема 7. Аналіз результативності здійснення спортивних подій та 

маркетингової діяльності 

Аналіз виконання програми маркетингу СП. Оцінка загального результату 

проведеного спортивного заходу. Встановлення рівня задоволеності спортивною 

подією основних її учасників, глядачів (вболівальників) спонсорів. Ефективність 

комунікаційного забезпечення. Якість виконання завдань персоналу організатора 

здійснення СП. 
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Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних та 

семінарських занять в усній та письмовій формах. 

1. Опитування. 

2. Перевірка завдань для самостійної роботи. 

3. Перевірка матеріалів самопідготовки.  

4. Виконання завдань практичних занять. 

Підсумковий контроль – іспит (2 семестр – денна форма).  

 

Екзаменаційні вимоги 

1. Значення та завдання  маркетингу спортивних подій (МСП). 

2. Поняття та види спортивних подій(СП). 

3. Послуга. Властивості СП. 

4. Види послуг та їх характеристика. 

5. Проектування спортивних послуг. 

6. Стадії підготовки спортивної події та їх зміст. 

7. Організація громадської думки. 

8. Якість СП та показники їх оцінювання. 

9. Сегментація та її особливості щодо СП. 

10. Конкурентоспроможність СП. 

11. SWOT-аналіз та його застосування при проектуванні СП.  

12. Маркетингові дослідження спортивних подій. 

13. Організація процесу маркетингового дослідження  споживачів СП. 

https://www.google.com.ua/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&cad=rja&ved=0CC0QFjAA&url=http%3A%2F%2Fwww.nbuv.gov.ua%2F&ei=6JyKUv7EJaXi4wTjs4GwDg&usg=AFQjCNH8PhG8DSkE-O4zYMQvhmjMOtD4Ew&bvm=bv.56643336,d.bGE


14. Маркетингові дослідження ринку СП. 

15. Маркетингові дослідження конкуренції. 

16. Інформаційне забезпечення СП. 

17. Розробка програми маркетингу СП.  

18. Сіткове планування здійснення СП 

17. Маркетингові комунікації СП. 

18. Значення та мотиви шоу та розваг при проведенні СП. 

19. Рекламна компанія СП. 

20. Технологія реклами. 

21. Характеристика носіїв реклами 

22. Ефективність рекламних заходів. 

23. Особливості пропаганди СП. 

24. Залучення знаменитостей на проведення СП. 

25. Мотивація спонсорів СП. 

26. Робота з громадськістю-зміст та ефективність. 

27. Значення некомерційних СП. 

28. Цінові стратегії  та фактори ціноутворення СП. 

29. Класифікація цін та підходи до встановлення цін на СП. 

30. Цінова еластичність. 

31. Канали дистрибуції та їх функції. 

32. Особливості реалізації квитків на комерційні СП. 

33. Стратегія  встановлення цін на  проведення спорт заходів 

34. Роль та види стимулювання реалізації СП. 

35. Роль ЗМІ в організації та популяризації СП. 

36. Фінансове забезпечення СП. 

37. Спонсорство – як джерело фінансово-матеріального забезпечення СП. 

38. Організація спонсорства СП. 

39. Бізнес планування в спортивній діяльності. 

40. Значення та підходи спортивних організацій щодо формування іміджу як 

учасника та організатора СП. 

41. Маркетинг змагань. 

42. Маркетинг турнірів. 

43. Ризик в організації СП та заходи по їх попередженню 

44. Значення та особливості церемонії відкриття та завершення СП. 

45. Аналіз ефективності проведення СП. 


