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ОСОБЕННОСТИ КОНКУРЕНЦИИ НА АГРАРНОМ РЫНКЕ
The article studies peculiarities ofperfect competition at the market of agricultural commodities and describes 

step-variable formation of market strategies of enterprises.
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В статье рассмотрены особенности проявления совершенной конкуренции на рынке 

сельскохозяйственной продукции и подается этапно-вариативное формирования рыночных стратегий 
предприятий.
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стратегия.

Рынок сельскохозяйственной продукции является самодостаточной структурой 
национальной экономики страны и выполняет задачи по производству и реализации 
продуктов потребителям. Он постоянно диверсифицируется, видоизменяется и
совершенствуется, но основой его стабильной деятельности есть правило - обновление 
ассортимента продукции, повышение ее качества при условии неослабленного проявления 
конкуренции.
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Сам рынок сельскохозяйственной продукции не в состоянии создать конкуренцию 
или конкурентную среду, поскольку производство продукта осуществляется не рынком, а 
предприятиями, фирмами, обществами, хозяйствами населения и тому подобное. Он 
дополняет и завершает процесс производства и обмена и является лишь исходным 
состоянием в экономических отношениях между производителями и потребителями при 
этом выполняет особую роль в перемещении продукции технологической цепью от 
производства до сбыта конкретного продукта. Он выступает только местом для проявления 
конкурентных действий производителями и сам нуждается в этой борьбе, в результате 
которой придут новые конкуренты и активизируется их жизнедеятельность как субъектов и 
участников рынка, так же, как рынка в целом.

Особенностью конкуренции на рынке сельскохозяйственной продукции является то, 
что она проявляет себя в основном на этапе реализации, в условиях которой производителям 
трудно вести борьбу между собой по факту, а поэтому они должны избрать местом 
конкурентной борьбы этап производства. В связи с этим, на стадии производства 
конкуренция должна иметь свою цель, проявляться в форме источника и стимула повышения 
эффективности хозяйствующих субъектов и рассматриваться как экономическое явление в 
форме изменения отношений. Конкуренция является экономическим соревнованием 
производителей одинаковой продукции на рынке, направленным на привлечение как можно 
большего количества потребителей, благодаря этому - получение максимальной выгоды 
[1,с.46].

Присутствие на рынке большого количества производителей различных 
организационно-правовых форм собственности и масштабов производства, в том числе 
крупных предприятий, мелких и средних, таких как фермеры и хозяйства населения создают 
благоприятную среду для развития, в основном, совершенной конкуренции. Особенностью 
конкуренции на рынке аграрной продукции является то, что она в пространстве и времени 
мгновенно мотивирует производство того ассортимента продукции и такого качества, 
которые обусловили высокий уровень предпочтения и побудили потребителей к ее 
приобретению. К тому же особенность совершенной конкуренции состоит в том, что 
отдельная конкурентная фирма или производитель не могут повлиять на формирование цены 
и установить ее выше, чем рыночная. Поэтому производитель ограничен в использовании 
ценовых методов конкуренции.

Особенность природы конкуренции на рынке сельскохозяйственной продукции 
заключается в том, что она исполняет роль регулятора объемов производства, повышения 
качества продукции и снижения затрат на ее единицу, побуждая производителей активно 
внедрять научно-технические достижения, совершенствовать технологию и организацию 
труда и снижать издержки. Она очищает рыночную среду от производителей 
неконкурентоспособной продукции и таким образом поддерживает эффективных.

Особенностью конкуренции на рынке является обеспечение свободы выбора 
производителями определенного вида деятельности. За счет этого они могут динамически 
изменять ассортимент, объемы производства и качество продукции без значительного 
изменения средств производства, что позволяет производить другой продукт с меньшим 
количеством конкурентов и поддерживать соответствие между спросом и предложением.

Важнейшей функцией конкуренции в рыночной экономике является ее прямое 
влияние на процесс ценообразования. Особенность конкуренции в современных условиях 
проявляется в том, что круг субъектов, которые вступают в конкурентные связи, ощутимо 
изменилось. Поэтому, на рынке происходят конкурентные отношения не только между 
товаропроизводителями, но и отношения между производителями и потребителями. И 
производители чтобы привлечь потребителей, пытаются уравновесить цену. Это и 
обуславливает основную задачу конкуренции - содействие товаропроизводителям в борьбе 
за потребителя завоевать рынок, победить своих конкурентов и обеспечить получение 
постоянного дохода.
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Существенной особенностью конкуренции является доступность без какого-либо 
ограничения всех участников к информации о состоянии рынка, цен на товары, затрат на 
производство, качество продукции и т.п., а затем свободный вход на рынок и выход из него 
производителей или потребителей, в связи с отсутствием препятствий в виде 
организационных объединений или структур.

Важнейшей особенностью, что приводит функционирования механизма конкуренции, 
является равенство и равноправие экономических агентов, действующих на рынке. Здесь
одинаковый вес влияния имеют как количество производителей аналогичного продукта, так 
и количество его потребителей.
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Рис. 1. Этапно-вариативное формирования рыночных стратегий предприятий на
рынке сельскохозяйственной продукции

Особенностью конкуренции является то, что в процессе изготовления продукции 
сельские производители не в состоянии контролировать своих конкурентов в отношении 
затрат труда и средств производства. В процессе производства каждого из них интересуют 
только полученные результаты - объемы продукции, ее качество и по какой цене она будет 
реализована. Ни один из производителей также не может владеть информацией о параметрах 
производства однородной продукции своих соперников, поскольку их слишком большое
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количество, и они достаточно рассредоточены в пространстве, а с другой стороны, он не 
может иметь информации об этих параметрах даже по причине ее конфиденциальности. 
Поэтому конечные потребительские ценности и стоимостные параметры продукции 
определяются только на рынке в момент продажи.

Росту конкуренции может способствовать искусственно созданный ажиотаж вокруг 
определенного вида продукции, в основу которого положены политические мотивы или 
монопольные интересы, независимо от предпочтения потребителей или установленной цены, 
которая является далеко не адекватной общественно необходимым затратам труда и качеству 
продукции. Поэтому особенностью конкуренции на рынке сельскохозяйственной продукции 
является и то, что на определенном этапе, в момент изменения конъюнктуры и нарастания 
ажиотажа вокруг отдельного вида продукции, она проявляет действие функции устранения 
диспропорций между спросом и предложением.

Конкуренция на рынке сельскохозяйственной продукции усиливается действием 
экономических законов спроса и предложения, и намерения каждого из участников, по сути, 
находятся одновременно под объективным и субъективным влиянием их действия, что 
приводит и определяет более или менее успешных. В связи с этим, важное значение 
приобретает выбор и разработка рыночных стратегий предприятия на рынке 
сельскохозяйственной продукции в контексте конкурентной среды (рис. 1).

На рынке цена формируется под влиянием конкуренции и определенной игры 
рыночных сил, в основе которой лежит балансировки рыночного спроса и рыночного 
предложения на определенные виды товаров. Это может происходить до тех пор, пока часть 
из производителей не отойдет, в результате чего предложение снизится. На смену этому 
приходит конкуренция между потребителями, где потребитель становится основной 
составляющей конкуренции и стимулировать производителей продукции к производству. 
Таким образом, на рынке в отдельных временных моментах может проявляться "пик" 
активной деятельности производителей и "пик" активного поведения потребителей, между 
которыми достигается равновесие.

Равновесие не является выгодным для сегмента производителя, потому конкуренция 
должна через ценовую политику регулировать производство продукции и положительно 
влиять на экономию ресурсов. Именно конкуренция заставляет производителей и 
поставщиков ресурсов удовлетворять пожелания потребителей.

Таким образом, конкуренция как основополагающий атрибут рынка
сельскохозяйственной продукции имеет насильственный характер, заставляя производителей 
направлять свои действия на повышение конкурентоспособности продукции. В соответствии 
с требованиями потребителей производители должны направлять свои усилия на 
производство продукции, соответствующей запросам потребителей, а это означает, что она 
должна отличаться от продукции других производителей привлекательностью, высокими 
потребительскими качествами, ценой, упаковкой, порядочностью продавца и тому подобное.
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